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EDITAL DE LICITAGAO PUBLICA
CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2021 - CPL

PREAMBULO:

A Camara Municipal de Acailandia/MA, pessoa juridica de direito publico interno, sede na Rua
Ceara, 662 - Centro, Acailandia - MA, CNPJ n° 12.143.442/0001-76, por intermédio da Comisséo
Permanente de Licitacdo, Instituida pela portaria n° 145/2021, de 20 de maio de 2021, torna
publico, para conhecimento dos interessados, que realizard e julgara a licitacdo supracitada para
“Contratacdo de empresa para prestacao de servigos profissionais de publicidade e propaganda
a Camara Municipal de Acailandia — Maranh&o”, observando-se o carater educativo, informativo
e de orientacdo social. Os trabalhos serdo conduzidos pela Comissdo Permanente de Licitac&o
e Subcomissdo Técnica formalizada conforme dispbe o artigo 10 Lei 12.232/2010. A Licitacdo
serd regida pela legislagdo pertinente, em especial pelo § 1°, do art. 37, da Constituicdo da
Republica de 1988, e pela Lei 8.666/93 e alteracbes posteriores, pela Lei 12.232/2010, pelas
clausulas e condicdes deste edital, conforme Briefing (Anexo IV), de interesse da Camara
Municipal de Acailandia e seus anexos e, ainda, pelas normas que regem a atividade de
publicidade e propaganda, em especial, a Lei n°® 4.680, de 18.06.65, o Decreto Federal n° 57.690,
de 01/02/66 e Normas Padrdo CENP.

|- DO OBJETO

1.1 - E objeto da presente Licitagdo a “Contratacdo de empresa para prestacdo de servicos
profissionais de publicidade e propaganda a Camara Municipal de Acailandia - Maranh&o, pela
forma indireta e caracterizada no Anexo IV deste Edital, que contém o Briefing Basico de
Propaganda e Publicidade pretendido pela Camara Municipal de Acailandia - MA.

1.2 - Os servicos compreenderdo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concep¢do, a criagdo, a execucao
interna, a intermediacao e a supervisdo da execucédo externa e a distribuicao de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgacao.

1.3 - Os servicos que compdem esta Licitacdo serdo prestados a Camara Municipal de Acailandia,
integrando 01 (um) Unico grupo, cujos servigcos a serem contratados serdo objeto de Ordens de
Servigo Especificas.

1.4 - Nas contratagbes de servicos de publicidade, poderdo ser incluidos como atividades
complementares 0s servigos especializados pertinentes:

| - Ao planejamento e a execucgdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais
serdo difundidas as pecas e acdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas, respeitado o disposto no Art. 3° da Lei 12.232/2010;

Il - A producéo e & execucao técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

lll - & criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das a¢bes
publicitérias.

1.5 - As pesquisas e avaliagbes previstas no item 1.4 terdo a finalidade especifica de aferir o
desenvolvimento estratégico, a criacdo e a veiculacdo e de possibilitar a mensuracdao dos
resultados das campanhas publicitarias realizadas em decorréncia da execuc¢éo do contrato.

1.6 — A Agéncia atuara por conta e ordem do Gabinete da Presidéncia da Camara Municipal de
Acailandia - MA, em conformidade com o artigo 3° da lei 4.680/65 e Decreto 57.690/66 na
contratacéo de:
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a) fornecedores de servicos de producao especializados ou ndo, necessarios a execucao técnica
das pecas, campanhas, materiais e demais servicos conexos;

b) veiculos e outros meios de divulgacdo para a compra de tempo e espagos publicitarios, sem
qualquer restricao de midia.

2 - DOS VALORES E DA DOTACAO ORCAMENTARIA

2.1 - O valor de contratagdo dos servicos que sdo objeto desta Licitacdo estd estimado em até
R$ 662.467,32 (seiscentos e sessenta e dois mil, quatrocentos e sessenta e sete reais e trinta e
dois centavos).

2.2 — As despesas decorrentes desta licitacdo correrdo a conta da seguinte dotag&o orgamentaria:
1-17- Manutencdo Administrativa da Camara Municipal de Acailandia - MA,
01.122.031.0001.1001; 3.3.90.39.08.

2.3 - A execucao dos servicos sera remunerada originalmente da forma abaixo, ainda néo levando
em consideracéo o eventual desconto concedido pelos licitantes, na forma apresentada no Anexo
lll, da “PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORA(;AO”, referentes aos custos internos
relativos aos trabalhos desenvolvidos pela licitante contratada, tendo como base a tabela as
Fenapro / Sinapro — MA, em utilizacéo.

2.4 - Pelo “desconto padréo de agéncia” de 20% (vinte por cento) sobre as veiculac@es efetivadas,
incidente sobre o valor da midia efetivamente negociada, pago a licitante a ser contratada, pelos
Veiculos de Comunicacéo.

2.5 - Pela taxa de 15% (quinze por cento) sobre custos de producéo realizada tecnicamente por
terceiros, fornecedores de bens e/ou servicos decorrentes do estudo, acompanhamento ou de
criagao intelectual da Agéncia contratada.

2.6 - Pela taxa de 15% (quinze por cento) sobre os custos de produgao realizada por terceiros,
fornecedores de bens e/ou servigcos, quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se-a
exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servi¢co ou suprimento.

2.7 — Os percentuais supra citados, serao inalteraveis pelo periodo de 12 (doze) meses, contados
a partir da data de assinatura do contrato, inclusive quando de eventuais prorrogagoes.

2.8 - PRAZO DE EXECUCAO

a) O prazo para a prestacdo dos servicos serd de 12 (doze) meses, contados a partir da
assinatura do Contrato, podendo ser prorrogado, a juizo da Camara Municipal de Acailandia,
mediante Termo Aditivo acordado entre as partes, por iguais e sucessivos periodos, até o limite
de 60 (sessenta) meses, nos termos do inciso 11, do art. 57 da Lei n° 8.666/93.

b) Se a Camara Municipal de Acailandia, optar pela prorrogagédo do contrato que vier a ser
assinado, consignara nos préximos exercicios em seu orcamento as dotagdes necessarias ao
atendimento dos pagamentos previstos.

d) A Camara Municipal de Acailandia, se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou nao a
totalidade dos recursos previstos.

3 — DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

3.1 - Poderéo patrticipar da presente Licitacdo empresas especializadas legalmente estabelecidas
no Pais, do ramo de atividade de publicidade e propaganda, que satisfagcam os requisitos do Art.
3° da Lei N° 4.680, de 18/06/65, Art. 6° do decreto 57.690/66, que tenham certificado de
gualificacdo técnica de funcionamento, certiddo do CENP Conselho de Normas e Padrdes,
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documentos em vigor quando da retirada do edital e apresentacdo dos envelopes e cumpram
integralmente os requisitos deste Edital.

3.2 - Nao podera participar desta Concorréncia a agéncia de propaganda que se enquadrem em
guaisquer das situacdes a seguir:

a) Estejam cumprindo a penalidade de suspensao temporaria imposta pelo Municipio;
b) Sejam declarados inidéneos em qualquer esfera de Governo;

c) Estejam sob regime de faléncia, dissolucao ou liquidacao;

d) Todos aqueles casos proibidos pela legislacdo vigente;

e) Estejam descumprindo o disposto no inciso XXXIII do art. 7° da Constituicdo Federal;
f) Reunidas sob qualquer forma de consércio;

g) Enquadradas nas disposicfes do artigo 9° da Lei Federal 8.666/93;

h) Estrangeiras, sem sede no Pais;

i) Nao certificadas pelo Conselho Executivo das Normas Padréo.

3.3 - O representante da licitante, para participacao nesta Licitacdo, devera estar munido de sua
carteira de identidade e contrato social da empresa participante onde demonstra sua participacéo
como sécio administrador e ou Carta de Credenciamento que lhe permita assinar documentos e
tomar decis@es, inclusive, quanto a desisténcia de recursos, conforme modelo constante do
Anexo | deste Edital, ou por instrumento publico de procuracdo. Caso o representante na licitagcao
seja socio com poderes para representar a sociedade sera dispensado o reconhecimento de
firma.

Podera as licitantes substituir seu representante, desde que em conformidade com o aqui
requerido. A ndo apresentagcdo do credenciamento ndo inabilitara a licitante, mas impedira a
pessoa presente de se manifestar e responder em nome da empresa.

3.4 - Cépia deste instrumento convocatorio estara disponivel junto a Comissao Permanente de
Licitacdo, Rua Ceara, 662 - Centro, Acgailandia — MA, no horéario de 08:00 horas as 13:00 horas,
haja vista a necessidade de se receber o envelope ou involucro padronizado citado na letra “a”
do item 4.1 deste edital. Se preferir, o interessado podera solicitar a entrega do Edital e seus
Anexos em arquivo magnético, gravado em PEN DRIVE pertencente a licitante.

3.5 - Pedidos de esclarecimentos ou impugnhacdes poderdo ser feitos pelo e-malil
cpl.acailandia@outlook.com ou ainda protocolados na Comissdo Permanente de Licitacdo da
Camara em até 05 (cinco) dias Uteis antes da data de entrega dos envelopes e serdo respondidos
em até 03 (trés) dias Uteis da data de seu efetivo recebimento (art. 41, § 1°, Lei 8.666/93).

3.5.1 - Os esclarecimentos ou impugna¢des ao Edital deverdo ser encaminhados para a
Comissdo Permanente de Licitacdo, que respondera e-mail cpl.acailandia@outlook.com ou por
escrito em mensagem acessivel a todos os interessados.

3.5.2 - Serdo disponibilizadas, além das respostas, outras informacdes que a Comissao
Permanente de Licitacdo julgar importantes.

3.6 - A apresentacdo das propostas na Licitagdo serd considerada como evidéncia de que o
licitante examinou completamente o Edital e todos 0s seus anexos, que 0S comparou entre si,
gue obteve da Comissdo Permanente de Licitacdo todas as informagfes satisfatorias sobre
guaisquer pontos duvidosos, e que considera que o caderno desta Licitacdo Ihe permitiu preparar
as propostas de maneira completa e totalmente satisfatéria.

4 - DA APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS E PROPOSTAS

4.1 - Os interessados deverao habilitar-se a Licitacdo, no dia 06 de setembro de 2021 as 09:00
(nove) horas , apresentando na Comissdo Permanente de Licitagdo da Camara, localizada na
Rua Ceara, 662 - Centro, Acailandia - MA, 04 (quatro) involucro/envelope e envelopes opacos e
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devidamente lacrados (sendo um deles o involucro néo identificado exclusivamente fornecido
pela Camara Municipal de Acailandia/MA, quando solicitado por escrito e assinado pelo
representante legal da interessada, até 24(vinte quatro) horas em dias uteis, antes da data de
abertura do certame), rubricados no seu fecho (exceto o envelope n. 01 retro citado, que deve
ser apenas entregue sem esta lacrado) devendo obedecer as disposi¢des abaixo :

a) Envelope N ° 01 — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — NAO IDENTIFICADO /
APOCRIFO / envelope entregue sem nenhum tipo de identificagao.

a.l) Este envelope/involucro (que serd fornecido exclusivamente pela Camara Municipal de
Acailandia/MA, quando solicitado por escrito e assinado pelo representante legal da interessada,
até 24(vinte quatro) horas antes da data de abertura do certame, considerando dias uteis, ndo
poderé ser identificado, para preservar, até a abertura do envelope n° 02, o sigilo quanto a autoria
do Plano de Comunicacdo Publicitaria (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagéo
Publicitéria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia) sendo vedado a licitante apresentar
em sua parte externa e em todo seu conteldo, a colocacéo de qualquer tipo de simbolo, marca,
nome ou outro meio qualquer que a identifique. Os invélucros padronizados contendo a via néo
identificada do Plano de Comunicacdo s6 serdo recebidos pela Comissdo Permanente de
Licitacdo se ndo apresentarem rubrica, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz
de identificar a licitante.

a.2) O Plano de Comunicacdo devera ser datado, com paginas numeradas sequencialmente e
encadernado com espiral preto.

a.3) Os exemplos de pecas relativos a Ideia Criativa, sem nenhuma identificacdo de sua autoria,
devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas e adequar-se ao tamanho do
envelope/involucro n® 01 podendo as mesmas serem apresentadas em papel fotograficos colados
em passe-partout preto, para cada peca uma apresentacao.

a.4) O Plano de Comunicacao Publicitdria — N&o Identificado, devera ser redigido em lingua
portuguesa —salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente —, com clareza, sem emendas
ou rasuras, e ser elaborado da seguinte forma:

* em papel A4, branco;

* com espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

* sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

e com textos justificados;

* com espacamento “simples” entre as linhas;

» com texto em fonte “Arial”, tamanho 12 pontos;

* com numeracdo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da
pagina;

* em caderno Unico, com espiral preto colocados no envelope/involucro;

» sem identificacéo da licitante.

a.b) As especificagdes do subitem acima aplicam-se, no que couber, ao subquesito Ideia Criativa.

a.6) As tabelas, gréaficos e planilhas referentes a estratégia de midia e ndo midia poderao ter
fontes e tamanhos de pontos habitualmente utilizados nesses documentos.

a.7) O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Nao Identificado, ndo podera conter informacéo,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que permita a identificacdo de sua autoria.

a.8) Os exemplos de pecas que integram a Ideia Criativa, do Plano de Comunicacao Publicitaria
— Nao Identificado, devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas e adequar-se as
dimensdes do envelope n°le poderdo ser apresentados em papel fotografico colados em passe-
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partout preto desde que caiba dentro do envelope/involucro ndo identificado fornecido pela
Camara Municipal.

a.9) A inobservancia destas instru¢des acarretara a desclassificacao da licitante.

b) Envelope N° 02 — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — IDENTIFICADO
LICITACAO: CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2021 - CPL

PROCESSO ADMINISTRATIVO N ° 040/2021

OBJETO: “CONTRATACAO DE EMPRESA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA”
RAZAO SOCIAL E CNPJ DA PROPONENTE:

b.1) O envelope n° 02 devera ser providenciado pela proponente, devendo ainda ser inviolavel
guanto as informacdes e documentos nele constantes, até a data de sua abertura.

b.2) O Plano de Comunicacdo devera ser redigido em lingua portuguesa - salvo quanto a
expressdes técnicas de uso corrente - com clareza, sem emendas, entrelinhas ou rasuras, em
papel contendo o timbre da empresa, endereco completo, nimero do telefone, fax e e-malil
guando existente.

b.3) O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Identificado, sem os exemplos de pecas da Ideia
Criativa, devera constituir-se em uma copia do Plano de Comunicacdo — Nao Identificado, mas,
com a identificagdo da licitante e ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais,
por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

c) Envelope N° 03 — INFORMACOES RELATIVAS A CAPACIDADE DE ATENDIMENTO,
REPERTORIO E RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGCAO DOS
LICITANTES

LICITACAO: CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2021 - CPL

PROCESSO ADMINISTRATIVO N °© 040/2021

OBJETO: “CONTRATACAO DE EMPRESA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA”

RAZAO SOCIAL E CNPJ DA PROPONENTE

c.1) O envelope n° 03 devera ser providenciado pela proponente, devendo ainda ser inviolavel
guanto as informacdes e documentos nele constantes, até a data de sua abertura.

c.2) Os documentos a serem inseridos neste envelope deverdo ser redigidos em lingua
portuguesa — salvo quanto a expressoes técnicas de uso corrente - com clareza, sem emendas,
entrelinhas ou rasuras, em papel contendo o timbre da empresa, endere¢co completo, nimero do
telefone, fax e e-mail, quando existente.

c.3) Os documentos acostados no envelope n°® 3 ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicac¢do Publicitaria — N&o
identificado, que permita a identificac@o da autoria desta, antes da abertura do envelope n° 02.

d) Envelope N° 04 — PROPOSTA DE PRECOS

LICITACAO: CONCORRENCIA PUBLICA N°. 001/2021 - CPL

PROCESSO ADMINISTRATIVO N ° 040/2021

OBJETO: “CONTRATACAO DE EMPRESA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA”
RAZAO SOCIAL E CNPJ DA PROPONENTE

d.1) O envelope n° 04 devera ser providenciado pela proponente, devendo ainda ser inviolavel
guanto as informagdes e documentos nele constantes, até a data de sua abertura.
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d.2) Os documentos a serem inseridos neste envelope, Planilha de Precos e Declara¢des dos
itens 7.1.2 e 7.1.3, deverdo ser redigidos em lingua portuguesa - salvo quanto a expressdes
técnicas de uso corrente - com clareza, sem emendas, entrelinhas ou rasuras, em papel contendo
o timbre da empresa, endere¢co completo, nimero do telefone e e-mail, quando existente, e
assinados por quem detenha poderes de representagdo legal da proponente, ou de seu
procurador legalmente constituido, na forma de seus atos constitutivos.

4.2 - Os envelopes N° 02, N° 03 e N° 04, deveréo conter obrigatoriamente os documentos
respectivos e citados neste edital, apresentados da seguinte forma:

A - Em uma via no original, sem emendas, rasuras ou entrelinhas.

B — Assinados e datados na Ultima pagina e rubricados em todas as folhas pelo Representante
Legal da Empresa Licitante, ou de seu procurador legalmente constituido, observadas as
exigéncias constantes nos Anexos e Modelos deste Edital.

C - Numerados, sequencialmente, podendo o ndmero vir ao lado direito e inferior da pagina,
contendo ao final o Termo de Encerramento, com a paginacdo de inicio e término dos
documentos contidos em cada envelope.

4.3 - Os Envelopes N° 01, N° 02, N° 03 e N° 04 serdo entregues por representante da licitante ou
pessoa credenciado por meio de "Carta de Credenciamento" conforme modelo constante do
Anexo .

4.3.1 - No inicio da sessdo, a Comissdo Permanente de Licitacdo examinara as Cartas de
Credenciamento e os documentos de identidade, retendo as primeiras para posterior juntada aos
autos do processo licitatorio.

4.3.2 — Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante legal ou estatutario, o
credenciamento seré feito por intermédio de procuragdo publica ou particular e acompanhada dos
documentos que comprovem a legalidade da outorga de poderes), com no minimo os poderes
constantes do modelo que constitui o0 Anexo I.

4.3.3 — A auséncia de documento habil de representacdo ndo impedirA o representante de
participar da licitacdo e de entregar a documentacdo solicitada, mas ele ficara impedido de
praticar qualquer ato durante o procedimento, até que seja apresentado o documento
competente.

4.3.4 — A documentacdo apresentada na primeira sessdo de recepcdo dos envelopes, em
conformidade com o solicitado nos itens deste, credencia o representante a participar das demais
sessoes. Na hipdtese de substituicdo do representante no decorrer do processo licitatorio, devera
ser credenciado novo representante, nos mesmos termos acima.

4.3.5 - Os integrantes da Subcomissao Técnica ndo poderao participar da sessao de recebimento
e abertura dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Precos.

4.3.6 - Os documentos de HABILITACAO serdo apresentados apenas pelas licitantes
classificadas no julgamento final das propostas.

5 - DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
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Os documentos de habilitacdo, Envelope n° 5, serdo apresentados apenas pelos licitantes
classificados no julgamento final das propostas, nos termos do art. 11, 84°, Inciso XI da Lei
12.232/2010.

5.1 — A contratacdo da licitante vencedora nos quesitos julgamento técnico e de precos, somente
se fard mediante a apresentacdo completa dos documentos (em vigor na data da sessao de sua
analise), a seguir descritos:

5.1 - DOCUMENTO D-1

Declaracéo de aceitacdo das condicdes deste Edital, e de submisséo as exigéncias legais, bem
como de responsabilidade pela autenticidade e veracidade dos documentos e informacdes
apresentadas, conforme Modelo constante no Anexo Il, deste Edital.

DOCUMENTACAO RELATIVA A HABILITACAO JURIDICA

5.2 - DOCUMENTO D-2

A — Cédula de identidade dos representantes legais da licitante;

B - Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado nos 6érgaos
competentes (junta comercial ou cartério de registro de pessoas juridicas) acompanhada de suas
alteracbes ou apresentada em sua forma consolidada, em se tratando de sociedades
comerciais e, no caso de sociedades por acbes, acompanhado de documentos de eleicdo de
seus administradores;

C - Inscricao do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria
em exercicio;

D - Decreto de autorizagcdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizacao para funcionamento expedido pelo 6rgao
competente, quando a atividade assim o exigir;

E - Certificado de Registro no Conselho Executivo das Normas Padrdao — CENP, o certificado do
CENP acompanha impressao do site do CENP que a agencia esta certificada, esse documento
podera ter até 30 dias de emitido da data de apresentacdo e esta valido. Caso haja davida
comissdo de licitacdo poderd verificar a autenticidade da certificacdo do CENP no site
www.cenp.com.br.

5.2.1 — Os documentos acima citados deverdo ter dentre seus objetivos sociais as atividades
tipicas e exclusivas da propaganda e como tal definidas na Lei 4.680/65, no seu Decreto
Regulamentador N° 57.690/66.

DOCUMENTACAO RELATIVA A REGULARIDADE FISCAL:

a) prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF,;

b) prova de inscricdo no cadastro de contribuintes municipal, relativa ao domicilio ou sede da
licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto desta Concorréncia;

c¢) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal (Tributos e Contribuicbes Federais e Divida
Ativa e Previdenciéria);

d) certiddes negativas de débitos ou de ndo contribuinte expedidas por 6rgdos das Secretarias
de Fazenda do Estado e do Municipio em quer estiver localizada a sede da licitante;

e) Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS,
em vigor na data de apresentacdo dos Documentos de Habilitacao.
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f) Prova de inexisténcia débitos inadimplidos perante a justica do trabalho, mediante Certidao de
Débitos Trabalhistas - CNDT.

16.2.2.1 Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data
da respectiva emisséo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exce¢éo se
anexada legislacéo especifica para o respectivo documento.

17.2.3 Qualificacdo Técnica:

a) Declaracdo(0es), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que
ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis com os do objeto desta
Concorréncia;

b) copia autenticada do certificado de qualificacdo técnica de funcionamento de que trata a Lei n°
12.232/2010, art. 4° e seu § 1°, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padréo (CENP).

c¢) Relacao das instalagbes do aparelhamento e do pessoal técnico especializado, com a
indicacdo da formacéo de cada um, adequados e disponiveis para a realizacdo do objeto da
licitacdo, constando ainda a Declaracdo Formal dessa disponibilidade quando da assinatura do
contrato, sob penas cabiveis na lei.

d) Declaracao do Licitante, indicando o responséavel técnico para acompanhar a execug¢ao dos
servicos, devendo dela constar os dados pessoais, tais como: nome completo, n° do CPF, n° da
cédula de identidade, endereco, Registro na Entidade Profissional, e ainda, cépia da ficha ou
folha do registro do profissional, e da CTPS ou Contrato de Prestacao de Servi¢cos, berma corno
Atestado de Capacidade Técnica, comprovando sua capacidade para dirigir e executar os
servi¢os, se vencedor for o Licitantes, consoante determina a lei n° 8.666/93, artigo 30.

DOCUMENTACAO RELATIVA A QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA:
5.8 - DOCUMENTO D-8

Balanco patrimonial e demonstracdes contdbeis do Ultimo exercicio social devidamente
registrado na Junta Comercial, com a devida Certiddo de Regularidade Profissional do Contador
responsavel, expedida pelo Conselho Regional de Contabilidade, ja exigiveis e apresentados na
forma da Lei, que comprovem a boa situacao financeira da empresa, vedada a sua substituicdo
por balancetes ou balancos provisorios, podendo ser atualizado por indices oficiais quando
encerrado hd mais de 03 (trés) meses da data de apresentacdo da proposta.

5.8.1 - As empresas recém constituidas que ndo completaram um exercicio financeiro deverao
apresentar Balanco de Constituicdo, devidamente registrado na Junta Comercial, assinado por
profissional legalmente habilitado e apresentado na forma da lei.

5.8.2 - O balanco patrimonial e as demonstracBes contabeis, se encerrados ha mais de trés
meses da data da apresentacao da proposta, poderao ser atualizados por indices oficiais entre a
data de encerramento do balanco e a data de apresentacao da proposta.

5.8.3 — O proponente que for cadastrado no Sistema Unico de Cadastro de Fornecedores da
Camara Municipal de Acailandia/MA, e estiver em situacdo regular, poder4 apresentar em
complemento a documentacédo solicitada para a contratacdo, o Certificado de Registro Cadastral
(CRQC).

Pagina 9



5.8.4 - Considerar-se-a comprovada a boa situagao financeira da Empresa Licitante, desde que
a mesma apresente o Indice de Liquidez Corrente (ILC) maior ou igual a 1,0 obtido pela aplicacédo
da seguinte formula:

a) do balanco referido na alinea 'bl do subitem 16.2.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de
Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicacao das férmulas a seguir,
terdo de ser maiores que um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG = mmmmmm o o
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total
O G o o
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Circulante
LC= o -

Passivo Circulante

b) do balanco referido cujo indice de Solvéncia, obtido conforme férmula a seguir, terd de ser
maior ou igualaum (> ou - a 1):

Ativo Total

Passivo Exigivel Total

17.2.4.3 Os indices de que tratam as alineas ‘a’ e 'b’ serdo calculados pela licitante e confirmados
pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a indicagdo do seu nome e
do seu numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade.

5.9 - DOCUMENTO D-9

Comprovacéo do licitante de que o Capital da Empresa é igual ou superior a R$ 80.000,00 (oitenta
mil reais), até a data de abertura da Licitacdo, através da apresenta¢cdo de cépia autenticada do
Contrato Social ou ultima Alteragdo Contratual consolidada devidamente registrada na Junta
Comercial ou no Cartoério de Pessoas Juridicas, conforme o caso.

5.10 - DOCUMENTO D-10

Copia da Certiddo Negativa de Faléncia expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica ha
menos de 60 dias (sessenta) da data para a apresentacao da documentacao, exceto quando dela
constar o prazo de validade.

5.11 - DOCUMENTO D- 11

A licitante devera apresentar expressamente declaracdo de que: ndo esta impedida de contratar
a Administracao Publica, Direta e Indireta; que nao foi declarada inidénea pelo Poder Publico, de
nenhuma esfera; que néo existe fato impeditivo da habilitacdo; que ndo possui proprietarios titular
de mandato eletivo e que ndo emprega trabalhador nas situagdes previstas no inciso XXXIll, do
art. 7° da Constituicdo, conforme modelo constante do Anexo VI deste Edital.
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5.12 - Os documentos juridico-fiscais e econémico-financeiros que dependem de prazo de
validade, e que ndo o contenha especificado em seu corpo, em Lei ou neste Edital, somente
serdo considerados aceitaveis se expedidos, no maximo, até 60 (sessenta) dias anteriores a data
de assinatura do Contrato.

5.13 - Os Documentos de Habilitagdo poderdo ser acondicionados em caderno Unico, ter todas
as suas paginas numeradas e rubricadas por representante legal da licitante e deverdo ser
apresentados, alternativamente. Art. 32 da Lei 8.666/93 - Os documentos necessarios a
habilitacdo poderéo ser apresentados em original, por qualquer processo de copia autenticada
por cartério competente ou por servidor da administracdo ou publicacdo em 6rgdo da imprensa
oficial. (Redagéo dada pela Lei n°® 8.883, de 1994)

6 - DA PROPOSTA TECNICA
A Proposta Técnica devera ser apresentada nos Envelopes “n°1”, “n°2” e “n°3” na forma prevista
no item 4 e subitens e devera atender os requisitos abaixo:

6.1. — PLANO DE COMUNICACAO NAO IDENTIFICADO / APOCRIFO - Envelope “n°1”

6.1.1. Para efeito de avaliacdo a licitante devera apresentar uma campanha simulada de acordo
com o Projeto Basico (briefing), com verba de R$ 80.000,00 (oitenta mil reais) e duragéo de 30
(trinta) dias.

6.1.2. O “Plano de Comunicacdo — N&o Identificado / Apdcrifo” devera ser apresentado em
envelope/involucro que NAO identifique a licitante, nem mesmo em seu contetido, na forma do
item 4 e seus subitens, deste Edital, ter suas paginas numeradas sequencialmente e ser redigida
em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem
emendas ou rasuras, utilizando fonte ARIAL tamanho 12 (doze) ser encadernado em caderno
Gnico com utilizacéo de espiral preto a sua esquerda na vertical. As pegas que integram o “Plano
de Comunicacdo” deverdo estar acondicionadas no Envelope “1”, em folhas soltas ou coladas
em paspatu preto um para cada peca, sem qualquer tipo de embalagem, encadernacéo, clips ou
grampos.

6.1.3. O “Plano de Comunica¢ao” consistird em quatro quesitos, a saber:

6.1.4. PLANO DE COMUNICACAO desenvolvido pela licitante com base no Anexo IV deste Edital
Projeto Basico (briefing), que devera compreender 0s seguintes subquesitos:

| - Raciocinio Basico: texto em até 04 (quatro) laudas, em que a licitante demonstrara seu
entendimento sobre as informagdes apresentadas no Briefing;

Il — Estratégia de Comunicac¢ao Publicitaria: texto em até 04 (quatro) laudas, em que a licitante
apresentara e defendera o conceito e o partido teméatico que, de acordo com o seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solucdo do problema especifico de comunicacao e
defendera essa opcéo;

a) Apresentara e defendera os principais pontos de estratégia de comunicagdo publicitaria
sugerida para a solugdo do problema especifico de comunicacao, especialmente o que
dizer, a quem dizer, quando dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgagéo
utilizar.

Il - Ideia Criativa:

a) texto em que a licitante se limitar4 a apresentar a estratégia de comunicacdo publicitaria,
expressa sob a forma de uma reducdo de mensagem, que pode ou ndo conter um slogan passivel
de ser utilizado em acdes de comunicacdo da Camara Municipal de AcailandiaMA.

b) como parte do quesito Ideia Criativa, a licitante apresentard campanha publicitaria com
exemplos de 05 (cinco) pecas que corporifiguem objetivamente a proposta de solugdo do
problema especifico de comunicagdo e demonstrem sua harmonia com a reducao de mensagem
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de que trata a alinea anterior. Os exemplos de pecas podem ser apresentados sob a forma de
roteiro, layout, story-board impresso, ou “monstro” de peca de internet ou “monstro” de peca de
radio, com ou sem musica, limitados a uma peca para cada meio (convencional ou nao
convencional) de veiculacdo tradicional proposto pela licitante; se apresentados como parte de
um kit serdo computados

individualmente no limite citado neste.

IV - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) texto com até 02 (duas) laudas escritas (sem contar as artes) em que, de acordo com as
informagcbes do Briefing, demonstrara capacidade para atingir os publicos prioritarios da
campanha (na elaboracédo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do plano de midia e ndo
midia, os proponentes poderao utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para
sua apresentacao, a inclusdo de tabelas ndo serdo computadas no total de laudas mencionado
no Plano de Comunicagéo).

b) simulacao de plano de distribuicdo das pecas da campanha publicitaria mencionada na alinea
“b” do quesito Ideia Criativa, acompanhada de texto de até 02 (duas) laudas com a explicitacéo
das propostas adotadas, valores de producdo e de veiculacdo e mais suas justificativas. Da
simulacdo devera constar um resumo geral com informac¢des sobre, pelo menos: o periodo de
veiculacdo; os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em midia,
separadamente por meios; e 0s valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo de cada
peca, separadamente, de midia e de nao midia.

¢) No caso de ndo midia, no resumo geral também deverdo ser explicitadas as quantidades a
serem produzidas de cada peca.

d) Na simulacdo do plano de distribuicdo de pegas previstas na letra “b” do item acima:

d 1) os precos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos; vigentes na data de publicagédo
do Aviso de Licitacao;

d 2) deve ser desconsiderado o repasse do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/65;

d 3) devem ser desconsiderados 0s custos internos e os honorarios sobre todos o0s servigos de
fornecedores.

6.2 - DO PLANO DE COMUNICACAO - Identificado — ENVELOPE “n°2”

O Envelope “n°2” devera ser apresentado conforme item 4.1 letra “b” deste com data e assinatura
na ultima pagina e rubrica nas demais, em envelope préprio contendo os mesmos quesitos acima,
de igual teor e forma, mas sem os exemplos de pecas relativa a Ideia Criativa.

6.3 - DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUQOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO — ENVELOPE “n°3”

A “capacidade de atendimento, o repertério e os relatos de solucbes de problemas de
comunicacdo” deverdo ser apresentados na forma do item 4.1 letra “c” deste Edital, ter suas
paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

6.3.1. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO: seré feita mediante a apresentagdo de Declaragéo
contendo os seguintes dados:

| - Relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a época da apresentacao dos
documentos de habilitacdo, com a especificacdo do periodo de atendimento de cada um deles,
bem como os respectivos ramos de atividades, produtos e servicos;

Il - A quantificacdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacdo e experiéncia), dos profissionais que serdo colocados a disposicao da execucdo do
contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacdo, producao de radio e TV,
producéo grafica, midia e atendimento;

Ill - as instalagbes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a execug¢do do
contrato;
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IV - a sistemética de atendimento, discriminando-se as obrigacdes a serem cumpridas pela
licitante, na execucao do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condi¢cdes normais
de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracéo de plano de midia;

V - a discriminacdo das informag¢des de comunicacdo e marketing que colocara regularmente a
disposicdo da Camara Municipal de Acailandia, sem 6nus adicional, durante a execucdo do
contrato.

VI - Comprovacdo de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e compativel em
caracteristicas, quantidade e prazos com o objeto da Licitacdo, mediante apresentacdo de trés
declaracbes / atestados de experiéncia anterior similares ao objeto desta Concorréncia,
fornecidas por trés clientes que tenham sido ou estejam sendo atendidos pela licitante e por trés
declaracdes / atestados de veiculos de comunicacdo, sendo um de televisdo, um de radio e um
de jornal ou revista, contendo informag¢8es quanto ao desempenho da Licitante nas relagdes com
os veiculos declarantes;

6.3.1.1 - Declaracéo de, caso venha a ser declarada vencedora do certame, possuira escritorio
na cidade de Acailandia — MA, seja proprio ou em parceria com terceiros, de estrutura minima de
atendimento a Camara Municipal de Acailandia/MA, quanto ao objeto da licitacdo, subscrita por
representante legalmente habilitado da Licitante.

6.3.2 - REPERTORIO: apresentacdo de um conjunto de trabalhos, concebidos e
veiculados/expostos pela licitante, sob a forma de pecas e respectivas memarias técnicas, nas
quais se incluira indicacdo sucinta do problema que a pega se prop6s a resolver.

| - Poderao ser apresentadas até cinco pecas, independentemente do meio de divulgacéo, do
tipo ou caracteristica da peca, todas veiculadas ou expostas a partir de 01/01/2013.

Il - Cada peca devera conter ficha técnica com a identificacéo da licitante, titulo, data de producéo,
periodo de veiculacdo e mencao do veiculo que a divulgou.

Il - Os videos poderao ser fornecida em DVD; os spots e/ou jingles, em CD; as pecas de internet,
em CR-ROM ou CD-ROM com simulador de navegacdo; as pecas graficas em proporcdes
reduzidas que preservem suas dimensodes originais e sua leitura.

IV - As pecas apresentadas ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela
Céamara Municipal de Acailandia.

6.3.3. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO: deverdo ser
apresentados até dois “cases” veiculados ou expostos a partir de 01/01/2015 e com o
visto/carimbo do cliente, identificando cargo e nome do declarante, relatando, em no maximo
duas laudas cada, solucdes de problemas de comunicacdo, formalmente referendados pelos
respectivos anunciantes, permitida a incluséo de até cinco pecas, independentemente do meio
de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca, para cada relato, fornecidas conforme
estabelece o inciso lll do item 6.3.2 acima. Os relatos apresentados ndo podem referir-se a
solucdes de problemas da Camara Municipal de Acailandia/MA.

6.3.4. As pecas que integram o item 6.3.2 devem ser adaptadas as dimensdes do envelope de
n° 3, desde que inviolavel, quanto as informacdes de que tratam, até a abertura do mesmo.

6.3.5. A critério da Camara Municipal de Acailandia/MA, as campanhas publicitarias da Proposta
vencedora, poderdo ou nao, vir a ser produzidas e veiculadas, com ou sem modificacdes, na
vigéncia do contrato.

7 - DA PROPOSTA DE PRECOS — ENVELOPE “n°4”
7.1. A “Proposta de Precos” devera conter os seguintes documentos, assinados por quem
detenha poderes para representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificados e conforme item 4.1 letra “d”:
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7.1.1. - PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO, devendo ser preenchida apenas
com as informagBes constantes do Anexo Ill. Sendo proposto o Valor numérico de desconto de
60% sugerido em relagcdo aos precos previstos na tabela da Fenapro/ Sinapro Maranhdo em uso.

7.1.2. - DECLARACAO NA QUAL A LICITANTE ESTABELECERA OS PERCENTUAIS
MAXIMOS PAGOS PELA CAMARA MUNICPAL DE ACAILANDIA - MA, indicando nome ou raz&o
social do Licitante, numero do CNPJ/MF, endereco completo, telefone e endereco eletrbénico - e-
mail, bem como assinatura, nome do representante, CPF, identidade, domicilio e cargo na
empresa:

| - a atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, na
reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, entendido que o valor
inicialmente contratado poderad ser repactuado tendo como parametros basicos 0s precos
vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo a varia¢éo do indice Geral de Precos
- Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacéo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos
um ano da cesséo original dos direitos;

Il - aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas a pegas,
sobre o valor original da cessao desses direitos, na reutilizacdo das pecas por periodo igual ao
inicialmente pactuado, entendido que o valor inicialmente contratado poderd ser repactuado
tendo como parametros basicos os prec¢os vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no
méaximo a variacdo do indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacéo
Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original dos direitos.

7.1.3. - DECLARAGOES RELATIVAS A QUESTAO DOS DIREITOS AUTORAIS, estabelecendo:
| - A cessao, total e definitiva, dos direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos,
andlises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade,
concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem
qualgquer remuneracao adicional ou especial, mesmo apos a vigéncia do contrato.

Il - O compromisso de - em todas as contratacfes que envolvam direitos de terceiros - solicitar
de cada terceiro que vier a ser contratado dois orcamentos para execugao do servico, um de
cessao de direitos por tempo limitado e outro de cesséo total e definitiva de tais direitos, para que
a Camara Municipal de Acailandia/MA, escolha uma das opgdes;

Il - Que - nos casos de cessédo de direitos por tempo limitado - condicionara a contratacao de
servicos com terceiros por periodo minimo de doze meses e que utilizara os trabalhos de arte e
outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no respectivo
ato de cessao;

IV - O compromisso - quando a Camara Municipal de Acailandia/MA, optar pela execugéo dos
servigcos com a cessao total e definitiva - de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com
terceiros, para a producdo de pecas e campanhas e a prestacdo de outros servicos, clausulas
escritas que:

a) Explicitem a cesséo total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de uso sobre
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criagéo,
producéo e dire¢éo, a composi¢éo, arranjo e execucao de trilha sonora, as matrizes, os fotolitos
e demais trabalhos assemelhados;

b) Estabelecam que a Camara Municipal de Acailandia/MA, podera, a seu juizo, utilizar referidos
direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificacdes, durante a vigéncia
do contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisédo, sem que Ihe caiba qualquer énus
perante os cedentes desses direitos.

V - Que considerard como ja incluida no custo de producdo qualquer remuneracdo devida a
terceiros em decorréncia da cesséao de direitos, por tempo limitado ou total e definitivo.

VI - O compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de producao de
pecas, 0s custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s)
incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais direitos.
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VII - O compromisso de fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com terceiros,
nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e outras, que ndo
impliquem direitos de uso de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

a) Que serdo entregues & Camara Municipal de Acgailandia/MA uma cépia finalizada em CD e/ou
DVD, de todo material produzido;

b) A cessdo dos direitos patrimoniais de uso desse material a Cémara Municipal de
Acailandia/MA, que podera, a seu critério, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio
de terceiros, com ou sem modificacdes, durante a vigéncia do contrato a ser firmado e mesmo
apoés o seu término ou eventual rescisdo, sem que caiba a Camara Municipal de Agailandia/MA
gualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

¢) Que qualquer remuneragdo devida em decorréncia dessa cessdo serd sempre considerada
como ja incluida no custo de producao.

d) O compromisso de sempre negociar as melhores condigbes de preco, até os percentuais
maximos constantes das declaracdes referidas nos itens | e Il do subitem 7.1.2. € 7.1.3 , para 0s
direitos de imagem e som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizacdes de pegas publicitarias da Camara Municipal de Acailandia/MA.

7.2. Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo Ihe assistird o
direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmada, nenhuma excecéo, sob a alegacao de
erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

7.3. A “Proposta de Precos” devera conter declaragédo do prazo de validade, que ndo podera ser
inferior a 60 (sessenta) dias corridos, a contar da data de sua apresentacao.

7.4. A prestacao de informacgdes inveridicas ensejara a desclassificacdo automatica da proposta.

7.5 E facultada & Comissdo Permanente de Licitacdo — CPL, em qualquer fase desta
Concorréncia, a promocdao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instru¢ao do
processo licitatorio, vedada a incluséo posterior de documento ou informagéo que deveria constar
originalmente das Propostas Técnica e de Precos ou dos Documentos de Habilitacéo.

32.2 A Comisséo Permanente de Licitacao - CPL, podera em qualquer fase do processo, se julgar
necessario, proceder a vistoria das instalagfes disponiveis para a realizagcdo dos servigos objeto
desta Concorréncia.

8 — DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

8.1 - As Propostas Técnicas das licitantes habilitadas serdo examinadas pela Subcomisséo
Técnica, que ndo podera participar da sessao de recebimento e abertura dos envelopes n°l e
n°3, de carater publico, preliminarmente, quanto ao atendimento das condigbes estabelecidas
neste Edital e em seus Anexos.

8.2 - Serdo levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento técnico, 0s
seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

8.2.1 - Plano de Comunicacéo

| - Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:

a) - Das caracteristicas da Camara Municipal de Acailandia/MA e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicacao publicitaria;

b) - Da natureza, da extenséo e da qualidade das relacdes da Camara Municipal de Acailandia -
MA com seus publicos;

c) - Do papel da Camara Municipal de Acailandia - MA no atual contexto social, politico e
econdémico.

d) - Do problema especifico de comunicagdo da Camara Municipal de Acailandia - MA.

Il - Estratégia de Comunicacéo Publicitaria
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a) - Adequacao do conceito e do partido tematico proposto a natureza e a qualificacdo da Camara
Municipal de Acailandia - MA e a sua comunicacdo e/ou a seu problema especifico de
comunicacao;
b) - A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos;
c) - A rigueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicacdo da Camara
Municipal de Acailandia - MA com seus publicos;
d) - A adequacédo da estratégia de comunicacao proposta para a solucéo do problema especifico
de comunicagéo da Camara Municipal de Acailandia - MA;
e) - Consisténcia légica e pertinéncia da argumentacéo apresentada em defesa da estratégia de
comunicacgao publicitaria proposta;
Il - Ideia Criativa
a) - Sua adequacao ao problema especifico de comunicagdo da Camara Municipal de Acailandia
- MA;
b) - A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;
c) - A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagées;
d) - A originalidade da combinacao dos elementos que a constituem;
e) - A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
f) - Sua pertinéncia as atividades da Camara Municipal de Acailandia- MA e a sua inser¢do na
sociedade;
g) - Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas apresentados;
h) - A exequibilidade das pegas;
i) - A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos.
IV - Estratégia de Midia e Nao Midia
a) - O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos dos publicos
prioritarios;
b) - A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
C) - A consisténcia do plano simulado de distribuigcdo das pegas;
d) - A pertinéncia da midia escolhida, a oportunidade e a economicidade no uso de recursos
proprios de comunicagdo da Camara Municipal de Acailandiadw - MA;
e) - A economicidade da aplicacdo da verba de midia evidenciada no plano simulado de
distribuicdo de
pecas;
f) - A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.
8.2.2 - Capacidade de Atendimento
| - A adequacdo das qualificacBes a estratégia de comunicacao publicitaria proposta, considerada,
nesse caso, também a quantificacdo dos quadros técnicos;
Il - A adequacéo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais disponiveis durante
a execucdo do contrato e a qualificacdo dos profissionais que estardo a disposi¢do para a
execucao do contrato;
lll - A relevancia e a utilidade das informagfes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que serédo colocadas regularmente a
disposicdo da Camara Municipal de Acailandia - MA, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do
contrato;
IV - A operacionalidade do relacionamento entre a Camara Municipal de Acailandia - MA e a
Licitante, esquematizado na proposta.
8.2.3 - Repertorio
| - A ldeia Criativa e sua pertinéncia;
Il - A clareza da exposi¢ao do problema publicitario;

ASPECTOS AVALIADOS E PONTUACAO

QUESITOS MAXIMA

PLANO DE COMUNICACAO

PONTUACAO
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1 — RACIOCINIO BASICO

Texto de até 4 (quatro)
laudas em que o licitante
explicite seu conhecimento
geral sobre a Camara
Municipal de Agailandia e
entendimento

a) Das caracteristicas da Camara
Municipal de Acailandia e das suas
atividades que sejam significativas para a
comunicacgdo publicitaria. Maximo 5
pontos. b) Da natureza, da extenséo e da
qualidade das relagdes da Camara
Municipal de Agailandia com seus publicos
Méximo 5 pontos. ¢) Do papel da Camara
Municipal de Acailandia no atual contexto
social, politico e econémico. Maximo 5
pontos. d) Do problema especifico de
comunicagéo da Camara Municipal de
Acailandia. Maximo 5 pontos.

SUBTOTAL (MAXIMO 20 PONTOS)

2- ESTRATEGIA DE
COMUNICACAO

Texto de até 4 (quatro) laudas
em que o Licitante exponha o
conceito que, de acordo com
seu raciocinio basico,
fundamentara a comunicacao
da Camara.

a) Adequacéo do conceito proposto a
natureza, qualificacdes e problemas da
Camara Municipal de Acailandia,
conforme Briefing. Maximo 5 pontos.

b) A consisténcia logica e a pertinéncia
da argumentacao apresentada em sua
defesa. M&ximo 5 pontos.
¢) A rigueza dos desdobramentos desse
conceito para a comunicagédo da Camara
com seus publicos. Maximo 4 pontos.

d) Adequacéo da estratégia de
comunicacao proposta para a solugéo do
problema especifico de comunicacéo da
Céamara Municipal de Agailandia. Maximo
3 pontos.

e) Consisténcia ldgica e pertinéncia da
argumentacado apresentada em defesa
da estratégia de comunicacgédo publicitaria
proposta. Maximo 3 pontos.

SUBTOTAL (MAXIMO 20 PONTOS)
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3 — IDEIA CRIATIVA

Sintese da estratégia de
comunicacgdo, expressa sob
forma de reducéo de
mensagem.

a) Adequacéo ao problema especifico de
comunicacao da

Céamara Municipal de Acailandia. Maximo
3 pontos.

b) A multiplicidade de interpretacdes
favoraveis que comporta, considerados
0s objetivos da Camara Municipal de
Acailandia. Maximo 3 pontos.

¢) A cobertura dos segmentos de publico
contemplada por essas interpretagoes.
Méaximo 3 pontos.

d) A originalidade da combinacg&o dos
elementos gque a constituem. Maximo 3
pontos.

e) A simplicidade da forma sob a qual se
apresenta. Maximo 3 pontos.

f) Sua pertinéncia as atividades
desenvolvidas pela Camara Municipal de
Acailandia e sua insergéo na sociedade.
Méaximo 1 ponto.

g) Os desdobramentos comunicativos
gue enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas apresentadas.
Méaximo 1 ponto.

h) A exequibilidade das pecas. Maximo 2
pontos.

i) A compatibilidade da linguagem das
pecas aos meios

propostos. Maximo 1 ponto.

SUBTOTAL (MAXIMO 20 PONTOS)

4 - ESTRATEGIA
DE MIDIA E NAO
MIDIA

Texto de até 4 (quatro) laudas
em que a Licitante demonstre
capacidade para atingir e
sensibilizar os segmentos de
publico definidos no Briefing.

a) Conhecimento dos habitos de
consumo dos segmentos de publico
prioritarios. Maximo 2 pontos.

b) Capacidade analitica evidenciada no
exame desses habitos. Maximo 2 pontos.
¢) Consisténcia do plano simulado de
distribuicdo das pecas em relagao as
duas alineas anteriores. Maximo 2
pontos.

d) Pertinéncia da midia escolhida,
oportunidade e economicidade no uso
dos recursos préprios de comunicacao
da Camara Municipal de Acailandia.
Maximo
3 pontos. e) Economicidade da aplicag&o
da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuicdo de pecas.
Maximo 3 pontos.

f) Otimizacdo da midia segmentada,

alternativa e de massa. Maximo 3 pontos.

SUBTOTAL (MAXIMO 15 PONTOS)
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5 — CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

Avaliacéo da qualificagéo e
guantificacao dos profissionais
disponibilizados para a
execucao do contrato;
infraestrutura e recursos
materiais e atendimento de
prazos para execugao das
obrigacdes contratuais.

a) Adequacéo das qualificacdes a
estratégia de

comunicacgao publicitaria proposta,
considerada, nesse

caso, também a quantificacdo dos
guadros técnicos.

Maximo 3 pontos.

b) Adequacéo das instalactes, da
infraestrutura e dos

recursos materiais disponiveis durante
a execucao do

contrato. Maximo 2 pontos.

c) A relevancia e a utilidade das
informacgdes de

marketing e comunicacao que serao
colocadas

regularmente a disposicdo da Camara
Municipal de

Acailandia, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do

contrato. Maximo 2 pontos.

d) A operacionalidade do
relacionamento entre Camara
Municipal de Acgailandia e a Licitante,
esquematizada na

Proposta. Maximo 3 pontos.

SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)

6 — REPERTORIO

Apresentado de pecas ( conjunto
de trabalhos, concebidos e
veiculados/expostos pela
licitante) com apresentacao
sucinta do problema que a peca
se prop0e a resolver.

a) Ideia Criativa e sua pertinéncia.
Maximo 2 pontos.
b) Clareza da exposicéo do problema
publicitario.Maximo 2 pontos.

c) Consisténcia das relacGes de causa
e efeito entre problema e solucéo.
Méaximo 2 pontos.

d) Relevancia dos resultados
apresentados. Maximo 2 pontos.
e) Qualidade da execucdo do
acabamento. Maximo 2 pontos

SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)
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7 - RELATOS DE SOLUCOES | a) Concatenagéo logica da exposic&o.
DE PROBLEMAS DE Maximo 1 pontos.
COMUNICACAO b) Evidéncia de planejamento
publicitario. Maximo 1ponto.
“Cases”, histories formalmente c¢) Consisténcia das relagfes de causa
e efeito entre problema e solugéo.

referendados pelos respectivos Maximo 2 pontos.
d) Relevancia dos resultados
anunciantes. apresentados. Maximo 1 ponto.

SUBTOTAL (MAXIMO 5 PONTOS)

TOTAL (MAXIMO DE 100 PONTOS)

TOTAL DA PONTUACAO 100

8.3.1 - A nota do quesito corresponderd a média aritmética das notas de cada membro da
Subcomissao concedida a Proposta Técnica.

8.3.2 - A nota de cada Licitante correspondera a soma das notas dos quesitos.

8.3.2.1 - Se, na avaliacdo de um quesito ou subquesito, a diferenca entre a maior e a menor
pontuacdo for maior que 20% da pontuacdo maxima do quesito ou subquesito, sera aberta
discusséo entre todos os membros da Subcomisséo para apresentacdo, por seus autores, das
justificativas das pontuacdes “destoantes”. Caso as argumentacfes ndo sejam suficientes ao
convencimento dos membros da Subcomissao, os autores reavaliardo suas pontuacoes.

8.3.2.1.1 - Caso os autores das pontuactes destoantes ndo adotem novas pontuacdes, deverao
registrar suas justificativas por escrito em ata, a qual devera ser assinada por todos os membros
da Subcomissao e passara a compor o0 processo da Licitacao.

8.4 - Seréa desclassificada a Proposta que:

| - Nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

Il - N&o alcancar, no total, a nota minima de 70(setenta) pontos;

Il - Obtiver nota zero em qualquer dos quesitos a que se referem o item 8;

IV - Que incidir nas disposi¢des no Art. 48, da Lei n°® 8.666/93.

8.5 Em caso de empate sera considerada como classificada em primeiro lugar a licitante que tiver
obtido a maior pontuagéo, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens 8.2.1 &
8.2.4.

8.6 Persistindo o empate, a deciséo sera feita por sorteio em ato publico marcado pela Comisséo
Permanente de Licitacdo, cuja data serd divulgada e para o qual serdo convidadas todas as
licitantes.

8.7 - As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomisséo Técnica, constituida
por, pelo menos, 3 (trés) membros que sejam formados em comunicagdo, publicidade ou
marketing ou que atuem em uma dessas areas.
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8.8 - A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-& por sorteio, em sessao publica,
entre 0os nomes de uma relacdo que terq, no minimo, o triplo do numero de integrantes da
Subcomissao, previamente cadastrados, e serd composta por, pelo menos, 1/3 (um terco) de
profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com
0 0rgédo ou entidade responséavel pela Licitacao.

8.9 - Arelacdo dos nomes referidos nos 88 2° e 3° do artigo 10° da Lei 12.232/2010 sera publicada
na imprensa oficial e/ou por meio comprovado de ampla e comprovada divulgagéo, em prazo néo
inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

8.10 - Para os fins do cumprimento do disposto na referida Lei, até 48 (quarenta e oito) horas
antes da sessao publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera impugnar pessoa
integrante da relacdo a que se referem os 88 2° 3° e 4° do artigo 10° da Lei 12.232/2010,
mediante fundamentos juridicos plausiveis.

8.11 - Admitida a impugnacao, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na Subcomisséo
Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

8.12 - A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisdo
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboracéo e a publicacdo
de nova lista, sem o nome do impugnado, respeitado o disposto neste artigo.

8.13 - A sessado publica serd realizada ap6s a decisdo motivada da impugnagédo, em data
previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no § 4° do artigo
10° da lei 12.232/2010 e a possibilidade de fiscaliza¢do do sorteio por qualguer interessado.

8.14 - O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da Subcomisséao
Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou n&o
vinculo com o érgdo ou entidade responsavel pela Licitacdo, nos termos dos 88 1°, 2° e 3° do
artigo 10° da Lei 12.232/2010.

8.15 - Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento das Propostas Técnicas, a
Licitante que obtiver a maior pontuacdo na soma das notas dos quesitos.

8.16 - Em caso de empate, sera considerada como classificada em primeiro lugar a Licitante que
tiver obtido a maior pontuacdo, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens
8.2.1,8.2.2,8.2.3e8.2.4.

8.17 - Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio em ato publico marcado pela
Comissdo Permanente, cuja data sera divulgada na imprensa oficial e/ou outro de ampla e
comprovada divulgacéo.

8.18 - A Comisséo de Licitacdo divulgara o resultado da avaliacdo das Propostas Técnicas nos
diarios oficiais ou outro meio de comunicagao inequivoca, abrindo-se o prazo de 5 (cinco) dias
Uteis para interposicéo de recursos.

8.19 - Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido sua desisténcia ou, ainda, tendo sido

julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local da proxima sessao, para
abertura do Envelope “n°4” - “Propostas de Preco”.

9 - DA PROPOSTA DE PRECO
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9.1 - As Propostas de Precos das licitantes classificadas serdo examinadas, preliminarmente,
guanto ao atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

10 - DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECO
10.1 - A avaliagdo das PROPOSTAS DE PRECO das classificadas tecnicamente se fara com
atribuicdo de um maximo de 100 pontos, obtido conforme a seguir:
a) - 100 (cem) pontos a proposta que oferecer maior percentual de desconto, incidente sobre os
custos internos de producdo da agéncia, apurados em relacdo aos previstos na “Tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Maranhdo”, deferindo-se pontos
proporcionais as restantes, conforme férmula a seguir:
P =100 x VNPDP = onde:

VNMPDP
P = Pontuacéo
VNPDP = Valor Numérico do Percentual de Desconto Proposto.
VNMPDP = Valor Numérico do Maior Percentual de Desconto Proposto.
10.2. Serao desclassificadas as propostas que:

10.2.1. Nao atenderem as disposi¢ces contidas neste Edital;
10.2.2. Apresentarem valor simbdlico, irrisério ou valor zero;
10.2.3. Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;

10.2.4. Serao desclassificadas licitantes que apresentarem percentual de desconto superior a
60% (sessenta por cento) sobre os custos internos, baseados na tabela de precos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado do Maranhao.

11 - DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

11.1 - Serao realizadas sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e
na legislacdo em vigor, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos
de registro, assinadas pelos membros da Comisséo Especial de Licitacdo e pelos representantes
das licitantes presentes. A comissdo informa que qualquer tentativa de licitante influenciar a
Comisséo Permanente de Licitacdo — CPL ou a Subcomisséo Técnica no processo de julgamento
das propostas ou no decorrer das sessdes tentar manipular ou forcar uma forma de realizar o
certame sem ser a que esté previsto no Edital resultar4 em sua desclassificagao.

11.1.1 - A primeira sessdo publica serarealizada no dia, hora e local previstos no subitem
4.1 deste Edital e terd a seguinte pauta inicial:

11.1.2 - A Comissao Permanente de Licitagéo recebera os 4 envelopes por meio do representante
legal de cada licitante, portando seu documento de identidade juntamente com o credenciamento,
colhendo suas assinaturas na lista de presenca.

11.2 - ApGs recebidos todos os envelopes de todas as licitantes, eles serdo rubricados pelos
membros da Comissdo e pelos Licitantes, ou Comissdo por eles nomeada. A Comisséo
Permanente de Licitagdo apresentara entdo o envelope n°1 (n&o identificado), aos representantes
das Licitantes, facultando-se aos mesmos 0 seu exame externo, afim de que observem se existe
algo que identifique a empresa licitante, se presente, a Comissdo ndo recebera os demais
envelopes da licitante identificada, registrando-se em ata as anota¢des por acaso existentes.

11.3 - Feito isto, serda cumprida a seguinte pauta basica:

PRIMEIRA SESSAO
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a) identificar os representantes das licitantes presentes e;

b) abrir o0 envelope n° 1 (n&o identificado), cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissdo Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por
comissdo por eles indicada para que possa examinar se a alguma identificagdo quanto a
concorrente e realocados ao respectivo envelope; serd dado a cada licitando a palavra para
manifestacdo sobre os documentos examinados se h& algum tipo de identificagdo que
desclassifique a concorrente, escrevendo em ata dentro do prazo e na préxima sessao sera
informado a decisdo pela comissao, e se algum licitante achar necessério serd dado prazo de
recurso de acordo com o edital.

c) abrir 0 envelope n° 3 (repertorio), cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissdo Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por
comissao por eles indicada, e realocados ao respectivo envelope; o presidente da comissao de
licitagc&o solicita aos licitantes que fagam suas manifestagfes quanto ao envelope n° 03 onde sera
colocado em ata, as decises das manifestagcdes seréo informadas na proxima sessdo onde
também caso algum licitante queira recorrer e aberto o prazo do recurso de acordo com edital.
d) informar data, hora e local da préxima sesséo publica onde sera informado as decisdes da
CPL guanto as manifestacfes dos licitantes e dar continuidade no certame.

e) Os involucros padronizados com a via ndo identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria
s6 serdo abertos pela Comissdo Permanente de Licitacdo se ndo apresentarem marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante.

el) A Comissdo Permanente de Licitagdo ndo lancara nenhum cdédigo, sinal ou marca nos
involucros padronizados nem nos documentos que compdem a via nédo identificada do Plano de
Comunicacao Publicitaria.

e2) Encerrada a reunido, a Comissdo Permanente de Licitacdo repassard a Subcomisséo
Técnica, os envelopes n° 1 e n° 3 e seus conteudos, a quem cabera:

e.2.1) andlise individualizada e julgamento do Plano de Comunicacdo Publicitaria,
desclassificando-se as que desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento
convocatério, observado o disposto no inciso VI do art. 6° da Lei 12.232/2010;

e.2.2) elaboracao de ata de julgamento do Plano de Comunicacao Publicitaria e encaminhamento
a Comissdo Permanente de Licitagdo, juntamente com as propostas, as planilhas com as
pontuacdes e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso;

e.2.3) andlise individualizada e julgamento dos quesitos referentes as informacdes de que trata o
art. 8° da Lei 12.232/2010, desclassificando-se as que desatenderem quaisquer das exigéncias
legais ou estabelecidas no instrumento convocatorio;

11.5 - Elaboragédo de ata de julgamento dos quesitos mencionados no item 8 deste edital e
encaminhamento a Comissdo Permanente de Licitacdo, juntamente com as propostas, as
planilhas com as pontuacdes e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada
caso;

11.6 - Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Involucros n° 1 e n° 3),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomisséo
Técnica, a Comissao Permanente de Licitagdo convocara as licitantes, conforme inciso VII §4°
do Art. 11 da Lei 12.232/93 para participar da segunda sessdo publica, para apuracdo do
resultado geral das propostas técnicas com a seguinte pauta basica:

SEGUNDA SESSAO

a) abertura dos envelopes n° 2, com a via identificada do Plano de Comunicac¢éo Publicitaria;

b) cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do Plano de Comunicac¢do Publicitaria,
para identificacdo de sua autoria;

c) elaboracao de planilha geral com as pontuagfes atribuidas a cada um dos quesitos de cada
proposta técnica;
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d) proclamacdo do resultado do julgamento da Proposta Técnica, registrando-se em ata as
propostas desclassificadas e a ordem de classificagéo;

11.7 - Publicagdo do resultado geral do julgamento da Proposta Técnica, com a indicagdo dos
proponentes desclassificados e da ordem de classificacdo organizada pelo nome dos licitantes,
abrindo-se prazo para interposi¢éo de recurso, conforme disposto na alinea b do inciso | do art.
109 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993;

11.8 - N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitacdo convocara as
licitantes, para participar da terceira sessdo publica, para a abertura dos invélucros com as
Propostas de Precos, obedecendo-se ao disposto no inciso IX, § 4°do art. 11 da Lei 12.232/10;
com a seguinte pauta basica:

TERCEIRA SESSAO

a) abrir os Involucros n° 4, com a Proposta de Precos, cujos documentos serdo rubricados pelos
membros da Comisséo Especial de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou
por comissao por eles indicada;

b) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboracdo das
Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

11.9 - Publicagdo do resultado do julgamento final das propostas, abrindo-se prazo para
interposigao de recurso, conforme disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei no 8.666, de
21 de junho de 1993;

11.10 - Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitagdo convocara
para a quarta sesséo publica as licitantes classificadas no julgamento final das propostas para
apresentacdo dos documentos de habilitagdo conforme incisos Xl e Xl 84° do Art. 11 da Lei
12.232/93;

12 - DA CLASSIFICACAO

12.1 - O julgamento obedecera ao critério de Técnica e Pre¢o, nos termos do § 1°, inciso Ill, do
art. 45, da Lei 8.666/93, combinado com o § 1°, Inciso | e § 2°, Inciso |, e |l, do art. 46 da mesma
Lei.

12.2 - A classificacdo das Licitantes far-se-a de acordo com a média ponderada das valorizacdes
das PROPOSTAS TECNICA E DE PRECO, cujo célculo da Nota Final — NF obedeceréa a seguinte
formula:
NF = (NPT x 7,0) + (NPP x 3,0)

10

onde:

NF = Nota Final.

NPT = Nota da Proposta Técnica.
NPP = Nota da Proposta de Precos.

12.3 - A classificacdo das Licitantes far-se-a em ordem decrescente das Notas Finais, sendo
declarada vencedora a Empresa que obtiver maior Nota Final.

12.4 - Serdo desclassificadas as Propostas que ndo atenderem as condi¢des estipuladas no Art.
48, da Lei 8.666/93.
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12.5 - O critério de desempate nesta Licitacdo sera feito conforme previsto no § 2°, do Art. 45, da
Lei 8.666/93 e dar-se-a por sorteio, em ato publico, para o qual serdo convocados todos 0s
concorrentes.

12.6 - A Comisséo Permanente de Licitacdo devera comunicar o resultado por qualquer meio que
permita a comprovacao inequivoca do recebimento da informacéo pelas licitantes.

12.7 - Do resultado, caberdo recursos fundamentados, dirigidos a Comissao de Licitacdo, no
prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados da comunicacao.

12.8 - N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou ainda, tendo
sido julgado os recursos interpostos, a Comissao Permanente de Licitagdo convocara as licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas, para apresentacdo do envelope n°5, na data,
horério e local designados, sob pena de desclassificacdo se ndo o fizerem.

QUARTA SESSAO

12.9 - No local, data, e horério estabelecidos, a Comissdo Permanente de Licitacdo, em sessdo
publica, recebera os envelopes de n° 5 e os abrira para analise de sua conformidade com as
condicBes estabelecidas neste edital.

12.10 - Se os Documentos de Habilitacdo da licitante classificada em primeiro lugar no julgamento
final atenderem quanto ao exigido, ela sera declarada habilitada e, em decorréncia, vencedora
da licitagéo.

12.11 - Caso a primeira classificada no julgamento final seja inabilitada, serdo abertos
sucessivamente, os envelopes de n°® 5 das demais licitantes classificadas, por ordem de
classificagdo, até encontrar aquela que tenha os Documentos de Habilitacdo satisfatorios e que
atendam ao exigido, que sera entdo, declarada vencedora do certame.

12.12 - A decisdo quanto & habilitacdo ou inabilitacdo das licitantes devera ser publicada, abrindo-
se prazo para interposi¢éo de recurso nos termos do artigo 11, inciso Xlll da lei 12.232/2010.

12.13 - Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, o procedimento sera homologado e adjudicado o
objeto licitado a licitante vencedora, conforme estabelecido no artigo 11, inciso XIV da lei
12.232/2010.

12.14 DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

12.14.1 - A juizo da Comisséo Permanente de Licitacdo - CPL, todas as decisdes referentes a
esta Concorréncia poderdo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja
publicacdo no Diario Oficial da Camara Municipal de Acailandia é obrigatéria:

a) nas sessoes de abertura de invélucros;

b) no Diario Oficial da Camara Municipal de Acailandia;

c) por qualquer outro meio que permita a comprovagdo inequivoca do recebimento da
comunicacao pelas licitantes.

13 - DA ADJUDICACAO
13.1 - Os servigos de publicidade, objeto da presente Licitacdo, seréo adjudicados a primeira
classificada.
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13.2 - A Adjudicatéaria ser& notificada pela Presidéncia da Camara Municipal, para no prazo de
05 (cinco) dias Uteis, contados da data do recebimento da Notificagdo apresentar a documentagao
legal e assinar o Contrato.

13.2.1 - Este prazo, a requerimento da Adjudicatéria e a critério exclusivo da Camara, por razées
de interesse publico, podera ser prorrogado uma vez, por igual periodo.

13.3 - A Adjudicatéria, ndo assinando o Contrato, nem apresentando relevantes razdes para nao
o fazer, sujeitar-se-a as sangdes previstas nos artigos 81 e 86 a 88 da Lei 8.666/93, e no subitem
21.1.2 alinea "d" deste Edital, assegurada a ampla defesa.

13.4 - Fica facultado a Administracdo, quando o convocado nao assinar o termo de contrato ou
nao aceitar ou retirar o instrumento equivalente no prazo e condi¢cfes estabelecidos, convocar os
licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo, para fazé-lo em igual prazo e nas mesmas
condicBes propostas pelo primeiro classificado, inclusive quanto aos precos atualizados de
conformidade com o ato convocatério, ou revogar a licitacdo independentemente da cominagao
prevista no art. 81 da Lei 8.666/93.

14 - DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS
14.1 - Das decisdes da Comissdo Permanente de Licitacdo cabe recurso administrativo no prazo
de 05 (cinco) dias uteis, contados da data da publicacédo ou da ciéncia do ato.

14.2 - Os recursos serao interpostos de acordo com os procedimentos previstos no artigo 109, e
paragrafos, da Lei 8.666/93, mediante protocolo na Comissao de Licitagdo, nos seguintes casos:
A - Julgamento das propostas;

B - Anulacdo ou revogacao da Licitacao;

C - Habilitag&@o ou inabilitac&o do licitante.

14.3 - Interposto recurso a autoridade que praticou o ato, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, podera
retratar-se ou encaminhar o recurso a autoridade competente com as devidas justificacfes. A
autoridade julgara o recurso no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, contados da data do recebimento.

15 - DO CONTRATO
15.1 - O Contrato obedecera ao modelo constante no Anexo V deste Edital.

15.2 - Fardo parte integrante do Contrato, independentemente de transcricdo o Edital de Licitagcéo
€ Seus anexos.

15.3 - A Camara Municipal de Acailandia podera proceder a altera¢ces contratuais nas condi¢cdes
previstas nos artigos. 58 e 65 da Lei 8.666/93.

15.4 - Todas as Ordens de Servigo, notificagdes e entendimentos entre a Camara e a Contratada
serdo feitos por escrito nas ocasides devidas, ndo sendo aceitas quaisquer consideracdes
verbais.

15.5 - O Contrato tera a vigéncia de 12 (doze) meses, a partir da data de sua assinatura, podendo
ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos de acordo com o art. 57, Il, da Lei 8666/93.

15.6 - S&o de exclusiva responsabilidade da Contratada os encargos sociais, trabalhistas, fiscais,
comerciais e previdenciarios, decorrentes da execucdo dos servi¢os, 0os quais ndo poderdo na
hipétese de inadimpléncia do contrato, serem transferidos a responsabilidade da Céamara
Municipal de Agailandia /MA.
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15.7 - O Contrato serd supervisionado e coordenado pelo Gabinete da Presidéncia da Camara
Municipal de Acailandia /MA.

16 - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA
16.1 - Responder pela correcdo e qualidade dos servigos, ainda que autorizada sua execucao
por terceiros, observadas as normas éticas e técnicas aplicaveis;

16.2 - Submeter ao Gabinete da Presidéncia os trabalhos a serem executados com os respectivos
custos, para autorizacdo e aprovacao;

16.3 - Apresentar plano de avaliacdo dos resultados, planejamento de midia e definicdo do
impacto total desejado e de frequéncia de veiculacdo necessaria de cada campanha;

16.4 - Indicar, por escrito, um representante para em seu nome coordenar a execugao dos
servicos, com poderes para deliberar sobre todas as questbes relacionadas com o presente
Contrato;

16.5 - Alocar os recursos materiais € humanos necessarios a execugao dos servigos, assumindo
integral e exclusiva responsabilidade sobre todos e quaisquer énus trabalhistas e previdenciarios;

16.6 - Responsabilizar-se por qualquer infragéo ao direito de uso de ideias, métodos ou processos
legalmente protegidos, respondendo por eventuais indenizagdes;

16.7 - Responder por eventuais danos causados a Contratante e a terceiros, decorrentes de culpa
ou dolo de seus prepostos na execucdo de servicos contratados, cumprindo-lhe, quando
envolvidos terceiros, promover em seu préprio nome e as suas expensas as medidas juridicas
ou extrajudiciais necessérias;

16.8 - Transferir para a Contratante os direitos autorais relativos aos produtos de comunicacéo e
outros abrangidos pelo objeto do presente Contrato, inclusive as pecas publicitarias, respeitada
a legislacdo pertinente;

16.9 - Responsabilizar-se pelas despesas decorrentes dos encargos sociais, previdenciarios,
tributarios, referentes ao pessoal responsavel pela execucdo dos servicos, despesas com
deslocamentos, equipamentos e quaisquer outras que incidam sobre o objeto do contrato, que
nao constem do prego proposto.

16.10 - Responsabilizar-se pela execucéo dos servicos objeto da Licitacdo, sob a supervisédo e
coordenagéo do Gabinete da Presidéncia da Camara Municipal de Agailandia/MA.

16.11 - Subsidiar a Camara com as informac¢Bes necessarias a publicacdo, trimestral, do
montante das despesas com publicidade, pagas ou contratadas naquele periodo, com a empresa
contratada, conforme a legislagdo em vigor.

16.12 - Nao sera permitido dar em garantia ou vincular, de qualquer forma, total ou parcialmente,
0 objeto contratado a qualquer pessoa fisica ou juridica sem a prévia e expressa autorizacéo da
Céamara Municipal de Agailandia /MA.

16.13 - Adquirir bens ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares
da execucao do objeto do contrato, somente através de pessoas fisicas ou juridicas previamente
cadastradas junto 8 CONTRATANTE.
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16.14 - Na aquisicdo de bens ou servicos citados no item anterior, proceder a coleta de
orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que seréo abertos em sessdo publica,
convocada e realizada sob fiscalizagdo da CONTRATANTE, sempre que o fornecimento de bens
ou servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato, salvo
guando o fornecimento de bens ou servi¢os de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do
limite previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993.

16.15 - Para bens e servi¢cos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite previsto
na alinea “a” do inciso Il do art. 23 da Lei 8666, de 21 de junho de 1993, a contratacdo devera
seguir as seguintes regras:

a) A CONTRATADA devera efetuar estimativa de precos para todos os servicos realizados por
terceiros, submetendo ao CONTRATANTE, no minimo, 3 (irés) propostas detalhadas, com a
indicacdo da mais adequada a sua execucao;

b) A estimativa de precos devera ser efetuada somente com fornecedores cadastrados na
Camara Municipal de Acailandia, entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido;

c) As propostas devem ser apresentadas no original, em papel timbrado, com a indicacdo
completa do fornecedor (home, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados), bem
como a identificacdo completa (nome, RG e CPF) e assinatura do responsavel,

d) Juntamente com as propostas deverado ser apresentados comprovantes de regularidade fiscal
e previdenciaria das empresas;

16.12 - Nao sera permitido dar em garantia ou vincular, de qualquer forma, total ou parcialmente,
0 objeto contratado a qualquer pessoa fisica ou juridica sem a prévia e expressa autorizacao da
Camara Municipal de Acailandia /IMA.

16.13 - Adquirir bens ou servicos especializados relacionados com as atividades complementares
da execucao do objeto do contrato, somente através de pessoas fisicas ou juridicas previamente
cadastradas junto a CONTRATANTE.

16.14 - Na aquisicdo de bens ou servigos citados no item anterior, proceder a coleta de
orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que seréo abertos em sesséo publica,
convocada e realizada sob fiscalizagdo da CONTRATANTE, sempre que o fornecimento de bens
ou servicos tiver valor superior a 5% (cinco por cento) do valor global do contrato, salvo quando
o fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite
previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993.

16.15 - Para bens e servi¢os de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite previsto
na alinea “a” do inciso Il do art. 23 da Lei 8666, de 21 de junho de 1993, a contratacdo devera
seguir as seguintes regras:

a) A CONTRATADA deveré efetuar estimativa de precos para todos os servigos realizados por
terceiros, submetendo ao CONTRATANTE, no minimo, 3 (trés) propostas detalhadas, com a
indicacdo da mais adequada a sua execucao;

b) A estimativa de precos devera ser efetuada somente com fornecedores cadastrados na
Camara Municipal de Acailandia entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido;

c) As propostas devem ser apresentadas no original, em papel timbrado, com a indicacao
completa do fornecedor (home, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados), bem
como a identificacdo completa (nome, RG e CPF) e assinatura do responsavel;

d) Juntamente com as propostas deverdo ser apresentados comprovantes de regularidade fiscal
e previdenciaria das empresas;
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e) Na impossibilidade de obtencéo de trés orcamentos, devera ser apresentada justificativa, por
escrito, que seréd submetida a aprovagdo da CONTRATANTE;

f) Recebidas as propostas, sera realizada afericdo da compatibilidade dos precos or¢cados com
aqueles praticados pelo mercado;

g) A CONTRATADA responsabilizar-se-& por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros
na elaboracdo da estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de
descontos pelo CONTRATANTE.

h) Deverdo ser submetidos & aprovacao prévia do CONTRATANTE todo e qualquer custo que
ultrapasse o orcamento aprovado.

16.16 - Para bens e servigos cujo valor seja superior a 20% (vinte por cento) do limite previsto na
alinea “a” doinciso Il do art. 23 da Lei 8666, de 21 de junho de 1993, a CONTRATADA observara
as alineas “b” a “h” do item anterior, e procedera a coleta dos orgamentos em envelopes fechados,
gue serdo abertos em sessdo publica convocada e realizada sob a fiscalizacdo da
CONTRATANTE.

16.17 - Apresentar a CONTRATANTE os custos e as despesas de veiculacdo para pagamento
devidamente acompanhados da demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de
precos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos de insercdo correspondentes, bem
como de relatério de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa independente, sempre que
possivel.

16.18 - Manter acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados e das pecas
publicitarias produzidas para a CONTRATANTE, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos
apos a extingdo do contrato.

16.19 - Em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses da CONTRATANTE,
preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando 0s que os oferecam,
devendo sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas
e dados técnicos comprovados. A infracdo ao disposto neste item implicara na aplicacdo das
sancdes previstas no caput do artigo 87 da Lei 8.666/93.

17 - DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

17.1 - Compete ao Gabinete da Presidéncia expedir as autorizacdes de servigcos a Contratada,
receber, conferir e atestar as Notas Fiscais / Faturas referentes aos servicos prestados e
encaminha-los ao setor competente da Camara para fins de pagamento, cumprindo as
formalidades legais e contratuais.

17.2 - Parafins de interpretacao da legislacédo de regéncia, valores correspondentes ao desconto-
padrdo de agéncia pela concepcéo, execucao e distribuicdo de propaganda, por ordem e conta
de clientes anunciantes, constituem receita da agéncia de publicidade e, em consequéncia, o
veiculo de divulgagdo ndo pode, para quaisquer fins, faturar e contabilizar tais valores como
receita prépria, inclusive quando o repasse do desconto-padrdo a agéncia de publicidade for
efetivado por meio de veiculo de divulgacgéao.

17.3 - E facultativa a concess&o de planos de incentivo por veiculo de divulgac&o e sua aceitacio
por agéncia de propaganda, e os frutos deles resultantes constituem, para todos os fins de direito,
receita propria da agéncia.

18 - DO GERENCIAMENTO DO CONTRATO
18.1 - Ao Gabinete da Presidéncia cabera acompanhar, fiscalizar, receber e atestar a qualidade
dos servicos executados pela Contratada.
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18.2 - O Gabinete da Presidéncia fara avaliagdo permanente da Contratada a cada trabalho
concluido, antes da autoriza¢do para execucao de novo servico.

18.3 - A operacionalizagdo dos servigos por parte da contratada sujeitar-se-4 as seguintes
condicgoes:

a) Recebimento de Ordem de Servigo especifica, emitida pelo Gabinete da Presidéncia, com
base na solicitagdo do Departamento Administrativo da Camara Municipal de Agailandia - MA.

b) O custo de servicos de criacdo e arte, além de outros dependera de avaliacdo prévia e de
aprovacao pelo Gabinete da Presidéncia, em conformidade com a “Tabela do Sindicato de
Agéncias de Propaganda do Estado do Maranh&o e a proposta da contratada;

b.1) O custo dos servigcos de veiculacdo e aqueles n&o previstos na Tabela do Sindicato estardo
sujeitos a avaliacdo prévia e aprovacdo do Gabinete da Presidéncia, apdés comprovacao de que
0 mesmo estd de acordo com 0s pregos praticados no mercado.
¢) O Gabinete da Presidéncia poderd manter servico de afericdo de custos para avaliar os precos
praticados.

19 - DO RECEBIMENTO DOS TRABALHOS
19.1 - Os projetos ou atividades concluidos serédo recebidos, pelo Gabinete da Presidéncia,
ficando a Contratada responsavel por qualquer ajuste que se fizer necessario aos trabalhos.

19.2 - O objeto do Contrato serd recebido nos termos do Inciso |, alinea b, do art. 73 da Lei N°
8.666/93.

20 - DA RESCISAO DO CONTRATO
20.1 - Podera ocorrer a rescisédo do Contrato, a ser celebrado em virtude do resultado da presente
Licitacdo, nos termos dos Artigos 77 a 80 da Lei 8.666/93.

20.2 - Configurada a rescisdo do Contrato, que vigorara a partir da data de sua comunicacao a
Contratada, esté se obriga expressamente, a entregar os servigos inteiramente desembaragados,
nao criando obstaculos de qualquer natureza.

20.3 - Havendo rescisdo do Contrato, a Camara Municipal de Acailandia pagara a Contratada os
trabalhos efetivamente realizados e aceitos pelo Gabinete da Presidéncia deduzindo do seu valor,
0s débitos apurados a favor da Camara.

21 - DAS SANQC)ES EM CASO DE INADIMPLEMENTO

21.1 - Em caso de descumprimento das obrigacdes contraidas neste instrumento, a Contratada
ficard sujeita as penalidades previstas nos Secdes | e Il, do Capitulo IV, da Lei 8.666/93, artigos.
81 e 86 a 88, a critério da autoridade competente, na seguinte forma:

21.1.1 - Adverténcia;

21.1.2 - Multa, nas seguintes condicoes:

a) 0,05% (cinco centésimos por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, incluindo-se os
aditamentos, por dia que exceder a data de conclusdo de cada etapa dos servigos conforme
previsto na Ordem de Servico especifica;

b) 5,0% (cinco por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, incluidos os aditamentos, no
caso de desobediéncia de ordens escritas ou infringéncias de qualquer clausula ou condicdo
contratual para a qual ndo esteja prevista multa especial ou, ainda, no caso de reincidéncia de
atraso especificado na alinea anterior;

¢) 5,0% (cinco por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, incluidos os aditamentos, na
hip6tese da sua rescisdo por motivo imputado a Contratada;
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d) 5,0% (cinco por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, na hipétese da recusa
injustificada em assinar o contrato;

21.1.3 - Suspensao temporaria do direito de licitar e contratar com a Camara por prazo néo
superior a 02 (dois) anos;

21.1.4 - Declaracéo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administracdo Publica;

21.1.4.1 - Para o caso de declaracdo de inidoneidade, é competente o Gabinete da Presidéncia,
nos termos do inciso 1V, 8§ 3°, do art. 87 da Lei 8.666/93.

21.2 - Em qualquer caso, garantir-se-a a Contratada a ampla defesa.

22 - DO PAGAMENTO
22.1 - Aremuneracao a contratada, pelos servicos prestados, sera feita nos termos da minuta do
contrato, consoante as condi¢des estabelecidas em sua Proposta de Precos.

22.2 - O pagamento somente sera liberado mediante a apresentacdo pela Contratada da
respectiva Fatura e Nota Fiscal e comprovacao de sua regular situacéo fiscal.

23 - DA EXECUCAO DO CONTRATO
23.1 - Homologada a licitagdo e adjudicado o seu objeto a licitante vencedora serd convocada
para, no prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis, prestar garantia a execugao.

23.2 - A execucao do contrato da presente licitacdo sera a partir do exercicio de 2021, apés a
emisséo da ordem de servico e do seu respectivo empenho.

23.3 - A execucao dos servigos de que trata o presente contrato deverd sempre ser autorizada
expressamente, por escrito, pelo Presidente da Camara Municipal de Acailandia.

24 - DAS DISPOSICOES FINAIS
24.1 - A Comissao Permanente de Licitagdo, com base no § 3° do art. 43, da Lei 8.666/93, podera
determinar diligéncia, sempre que necessaria destinada a complementar a instrugéo do processo.

24.2 - Decaira do direito de impugnar os termos do Edital perante a Administracao, o licitante que
nao o fizer até o 2° (segundo) dia Util que anteceder a data de abertura da Licitacéo;

24.3 - Nao cabera ao Licitante qualquer indenizagao, por eventual insucesso na Licitagdo;

24.4 - A execucdo do objeto da Licitagdo serd detalhada em Ordens de Servigos especificas,
tendo a Contratada obrigacdo de manter o Gabinete da Presidéncia informada de todos os dados
referentes aos servicos em execucao e ja executados;

24.5 - O Licitante vencedor devera, antes da assinatura do Contrato, apresentar as certiddes
relativas & sua regularidade fiscal, com validade na mesma data, em original e mais uma copia,
gue sera autenticada pelo Gabinete da Presidéncia para constar do processo;

24.6 - Constatada qualquer inveracidade nas informacfes prestadas pela Licitante, serdo
aplicadas as penalidades legais;

24.7 - Os casos omissos e nhao previstos neste Edital, serdo resolvidos pela Comisséo
Permanente de Licitacdo designada para o acompanhamento deste certame.
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24.8 - A Camara Municipal de Acailandia, sempre mediante despacho escrito e devidamente
fundamentado, devera anular a presente Licitacdo por ilegalidade e, desde que fundada razéo de
interesse publico, poderé:

24.8.1 - adiar a abertura das propostas, dando conhecimento aos interessados por informacao
inequivoca, com a antecedéncia de, no minimo 24 (vinte e quatro) horas da data inicialmente
marcada.

24.8.2 - revogar, no todo em parte, a presente Licitacdo com base em fato superveniente
devidamente comprovado, disto dando ciéncia aos interessados, mediante informacéo
inequivoca.

24.8.3 - alterar, até a data da sessao publica de recebimento dos envelopes, as condi¢des deste
Edital, as especificacGes e qualguer documento pertinente a esta Licitacdo, desde que seja fixado
novo prazo, nao inferior a 30 (trinta) dias para a abertura das propostas, a contar da publicacdo
das alteragdes, salvo se estas, inquestionavelmente ndo afetarem a formulag&o das propostas.

24.9 - Integram este Edital os seguintes anexos:

a) Anexo |: Carta de Credenciamento;

b) Anexo II: Modelo de Declaracdo de Aceitacdo das Condicoes;

¢) Anexo llI: Planilha de Precos Sujeitos a Valoragao;

d) Anexo |V: Briefing;

e) Anexo V: Minuta do Contrato;

f) Anexo VI: Modelo de Declaragéo de Inexisténcia de Fatos Impeditivos;
g) Anexo VII: Termo de Retirada de Edital

Acailandia — MA 20 de julho de 2021.

Assinado de forma digital por

FELIBERG MELO FELIBERG MELO
SOUSA:268741 64368 SOUSA:26874164368

Dados: 2021.08.02 11:33:06 -03'00'

Feliberg Melo Sousa
Presidente da Camara Municipal de Acailandia
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CONCORRENCIA PUBLICA N. 001/2021

ANEXO |
MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO
Local........... , 1 2021

A

Comissdo Permanente de Licitagao

Camara Municipal de Acailandia /IMA

REF: CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2021-CPL
PROCESSO ADMINISTRATIVO N °© 040/2021
Prezados Senhores:

Apresentamos 0 Senhor .......cccccccveieiniiiniiiieeeen. portador do documento de identidade
[ R € do CPF MO para representar esta Empresa na sessao de
abertura dos envelopes de PROPOSTAS da Licitagdo na modalidade CONCORRENCIA
PUBLICA n. 001/2021 — PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 040/2021 e demais reunibes
destinadas a “Contratagdo de empresa de publicidade e propaganda para prestacao de servigos
a Camara Municipal de Acailandia, o qual esta autorizado e apto a apresentar documentacao e
propostas, participar de sess@es publicas de abertura de documentos de habilitacdo e de
propostas, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnagdes, interpor
recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto e assinar todos os atos
e quaisquer documentos indispenséaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato”.

Nome e assinatura de representante legal da empresa
Nome e endereco da empresa

CNPJ
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CONCORRENCIA PUBLICA N. 001/2021
ANEXO I
MODELO DE DECLARACAO DE ACEITACAO DAS CONDICOES DE LICITACAO E
SUBMISSAO AS DISPOSICOES LEGAIS
REF: CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2021-CPL

PROCESSO ADMINISTRATIVO N ©040/2021

Declaramos que estamos cientes e aceitamos todas as condicbes do Edital de Licitacdo na
modalidade CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2021- CPL — PROCESSO ADMINISTRATIVO
N ©040/2021, destinada a “Contratacdo de empresa para prestacdo de servigcos de publicidade a
Camara Municipal de Acailandia, e que nos submeteremos as disposi¢cdes regulamentares e
legais sobre a Licitagcdo, especialmente o § 1°, do art. 37, da Constituicdo da Republica de 1988,
a Lei 8.666/93, a Lei 12.232/2010 e pelas normas que regem a atividade de Publicidade e
Propaganda”.

Declaramos, ainda, que nos responsabilizamos pela autenticidade e veracidade dos documentos
e informacbes apresentados para a presente Licitacao.

Local.......... , [ 12021.
Nome e assinatura do representante legal da empresa

Nome e Endereco da Empresa

CNPJ
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CONCORRENCIA PUBLICA N. 001/2021
ANEXO 1l
PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO
A
Comissdo Permanente de Licitagédo
Cémara Municipal de Agailandia /IMA
REF: CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2021
PROCESSO ADMINISTRATIVO N °© 040/2021
Prezados Senhores,

Encaminhamos a V.Sas. nossa proposta para a prestacdo de servicos de publicidade a da
Camara Municipal de Acailandia/MA, objeto da Licitacdo na modalidade CONCORRENCIA
PUBLICA N° 001/2021 — Processo Administrativo N° 040/2021, tipo Técnica e Preco.

O percentual de desconto proposto é de % ( ), incidente sobre os custos internos
de criacdo da Agéncia, apurados em relacao a “Tabela da Fenapro / Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Maranhdo”.

O custo dos servi¢os de veiculacdo e todos aqueles ndo previstos na Tabela do Sindicato estaréo
sujeitos a avaliacdo prévia e aprovacao do Gabinete da Presidéncia, ap6s comprovacao de que
0s mesmos estdo de acordo com 0s prec¢os praticados no mercado.

O prazo de validade da Proposta é de ( ) dias, contados a
partir da data de entrega dos envelopes.

Nome e Assinatura do Representante Legal da Empresa
Endereco e CNPJ da Empresa

Local........... , | 12021.
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CONCORRENCIA PUBLICA N. 001/2021
ANEXO IV

MODELO DE BRIEFING
CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE
DA CAMARA MUNICIPAL DE ACAILANDIA - MA

REF: CONCORRENCIA PUBLICA N°. 001/2021 - CPL
PROCESSO ADMINISTRATIVO N °© 040/2021

As informac@es a seguir devem ser consideradas para a formulagéo das propostas.

1-A COMUNICA(;AO COM A SOCIEDADE

A comunicacdo do Poder Legislativo Municipal baseia-se nos principios de que é direito da
populacao ser informada e é dever da Camara informar. Essa comunicacao deve vincular- se a
objetivos sociais de interesse publico e sempre assumir carater educativo, informativo ou de
orientacao social.

E por meio da comunicacdo do Poder Legislativo que as pessoas sdo informadas dos seus
direitos e deveres, das a¢fes da Camara e dos beneficios dessas acdes. Nesse sentido, a
comunicacao do Legislativo cumpre importante funcao institucional de fortalecer a cidadania.

2 - OBJETIVO PRINCIPAL

| - Disseminar informag8es sobre assuntos de interesse dos mais diversos 6rgdos da Camara
Municipal de Agailandia;

Il - Estimular a sociedade a participar do debate e da definicdo de politicas publicas essenciais
para o desenvolvimento do municipio;

Il - Realizar ampla difusdo dos direitos do cidad&o e dos servigos colocados a sua disposi¢ao;
IV Explicar os projetos e as politicas propostos pelo poder legislativo nas principais areas de
interesse da sociedade.

3 - CAMARA MUNICIPAL

O governo municipal no Brasil tem fun¢des divididas, cabendo a Camara a fungéo legislativa e a
prefeitura, a executiva.

Mas, ndo ha entre ambos qualquer subordinagdo administrativa ou politica.

O que existe entre os dois ramos do governo local é entrosamento de funcdes e de atividades
politico-administrativas.

4 - NATUREZA DA CAMARA

A regra geral da capacidade juridica se assegura as Camaras Legislativas, atuarem em juizo
dentro de suas prerrogativas. Ainda que sejam entes despersonalizados juridicamente é lhes
reservado, o direito de atuarem em juizo no intuito de proteger seus interesses institucionais,
concernentes as funcgdes, legislativa e fiscalizadora.

Para que tal excepcionalidade se funde na certeza juridica de representacdo, as Camaras
Legislativas Municipais tém que possuirem a autonomia administrativa que lhes permita se
organizarem em guadro funcional independente do Poder Executivo Municipal, pois em algumas
circunstancias, ndo se trata do pleno exercicio de discricionariedade, mas sim da obrigacado
Constitucional de se distinguir o "Dever-Ser" (teoria) e do "Ser" (préatica).

5 - 0OS SEUS SERVICOS
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- Sao servicos das Camara Legislativas — votar os projetos encaminhados pelo Executivo,
elaborar projetos por seus componentes, fiscalizar o Executivo, analisar julgar as prestacoes de
contas do Executivo, fiscalizar a aplicagéo das Leis de interesse da populacéo.

6- FUNCOES DA CAMARA

A principal fungdo das Camaras Legislativas é o de criar Leis. O poder legislativo é
representado pelos legisladores, homens que devem elaborar leis que regulam o Pais, Estado
ou Cidade. Os Senadores e os Deputados tém a funcdo de elaborar as leis do nosso Pais. Nos
estados temos as Assembleias Legislativas, com os Deputados Estaduais, € nos municipios,
temos as Camaras Municipais com os Vereadores. Nao obstante sua funcéo de legislar, o objetivo
do poder legislativo é elaborar normas de direito de abrangéncia coletiva que séo estabelecidas
aos cidaddos ou as instituicbes publicas nas suas relagbes reciprocas. Entre as funcdes
elementares do poder legislativo esta a de fiscalizar o Poder Executivo, votar leis orcamentérias,
e, em situacBes especificas, julgar determinadas pessoas, como o Prefeito ou 0s proprios
membros da Camara. No sistema de trés poderes proposto por Montesquieu, o poder legislativo
é representado pelos legisladores, homens que devem elaborar as leis que

regulam o Estado. O poder legislativo na maioria das republicas e monarquias é constituido por
um congresso, parlamento, assembleias ou camaras. O objetivo do poder legislativo € elaborar
normas de direito de abrangéncia geral ou individual que séo aplicadas a toda sociedade. Entre
as funcdes elementares do poder legislativo esta a de fiscalizar o poder executivo, votar leis
orcamentarias, e, em situagdes especificas, julgar determinadas pessoas, como o Presidente da
Republica ou os préprios membros da assembleia. Em resumo, o Poder Legislativo é o poder de
legislar, criar e sancionar as leis. Compete a este poder a elaboracdo de leis que estruturam o
ordenamento juridico do Estado e, ainda, modifica-las ou revoga-las.

No Brasil, a funcéo legislativa é exercida pelo Congresso Nacional, composto de duas
Camaras: a Camara dos Deputados e o0 Senado Federal, O Poder Legislativo estadual é exercido
pelas Assembleias Legislativas, formada pelos Deputados e, e nos municipios, pela Camara dos
Vereadores.

7 - SAO ORGAOS DA CAMARA

- Plenario (6rgao deliberativo);

- Mesa Diretora (6rgdo de conducdo dos trabalhos de Plenario, do processo legislativo e
administrativo);

- Comissodes (6rgdos de estudo e opinativo);

- Diretorias da Camara: Diretoria Administrativa e Departamento técnico Legislativo e

Diretoria de gabinetes.

8 — A TAREFA DAS LICITANTES

| — Dar cumprimento a prescricdo constitucional (art. 37, caput, e § 1.°), sendo que tal
publicidade ndo enseje promocé&o pessoal das autoridades.

Il - Divulgar os projetos de lei e demais matérias legislativas deliberados na Casa.

Il — Despertar no cidaddo o conhecimento e a compreensédo dos alcances e limitagcbes desta
esfera de poder e perceber a Camara Municipal como espaco simbolico do exercicio do poder
gue emana do cidadao.

IV - Levar a opinido publica noticias sobre os atos e servicos da Administracdo, com notdrio
carater informativo, institucional e de orientacdo social, haja vista possibilitar ndo s6 o
conhecimento da sociedade sobre os rumos que se pretende dar as normas juridicas, como
acender o debate critico e construtivo sobre os temas levados ao Parlamento.

V - Divulgar as acBes que o Legislativo promove para fiscalizar o Executivo, destacando os
projetos de leis, nimero de reunides ordindrias e extraordindrias realizadas, frequéncia nominal
dos vereadores nas reunides, subsidio mensal do vereador, valores gastos com gabinetes e total
de despesas realizadas em viagens.

VI - Divulgar os trabalhos de projetos desenvolvidos pelo legislativo, que proporciona a
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oportunidade de novas liderancas com preparo formal para o Legislativo além de cursos que
proporcionam debates e aperfeicoamento para vereadores, servidores e populacao.

Estes projetos tém por objetivos preparar todos os seguimentos, sobretudo, para que reflitam
sobre o papel de cada um na construcéo de uma sociedade melhor e bem informar a todos acerca
de seus direitos e deveres, bem como das reais fun¢des dos vereadores, para que possam, sem
excecao, exercerem a verdadeira cidadania.

VII - Divulgar as Audiéncias Publicas realizadas pela Casa e seus respectivos resultados.
ATIVIDADES PREVISTAS:

As licitantes deverdo apresentar solugbes de comunicagdo para problemas distintos, um de
carater defensivo (a¢bes internas) outro de carater propositivo ( acbes externas ), além da
manutenc¢do da comunicagdo em relacdo a todo esfor¢co governamental j& realizado ao longo do
periodo exercido, com o objetivo de adequar as necessidades de comunicacdo do Governo do
Estado as demandas existentes e futuras

Na solucao dos desafios descritos deverdo ser apresentadas, além das tradicionais, inovadoras
estratégicas de comunicacao.

Deve ser apresentado um plano de comunicagdo que atenda aos publicos internos e externos.
Os planejamentos irdo compor a avaliacdo técnica da presente licitacdo, onde as concorrentes
deverdo apresentar:

- Diagnostico da situacao;

- Estratégia de Comunicacao. (novas a¢cfes e manutencgao)

a) Planejamento, Criacdo, Producdo interna e intermediacdo de veiculacdo de campanhas
publicitarias de comunicacdo social para divulgacdo das acdes da Camara Municipal de
Acailandia orientadas pelo approach: CAMARA DE ACAILANDIA — CONSTRUINDO UMA
NOVA HISTORIA!

b) As campanhas que a CAMARA MUNICIPAL DE CAMARA vai produzir e veicular no periodo
do contrato deve estar em plena sintonia com os instrumentos legais, diretrizes estratégicas e
politicas publicas legislativas.

¢) Valor estimado para contratacdo conforme dotacdo Orcamentaria.

ATE R$ 800.000,00(oitocentos mil reais)

9 - PUBLICO ALVO

O Publico alvo da campanha sé@o pessoas de todos os niveis escolares e residentes no municipio
de Acailandia. Cidaddos que conhecem ou desconhecem os servigos prestados pela Camara
Municipal e/ou vereadores.

10 - RAZOES:

Emotiva - O eleitor confia o cargo para vereadores a cada quatro anos, e o vereador tem como
funcdo de fiscalizar seu dinheiro, como ele est4 sendo gasto pelo prefeito e fazer leis para
contribuir com melhorias para a cidade e, consequentemente, melhorar a qualidade de vida dos
moradores.

Racional - Transparéncia das votacdes de projetos de lei, no plenario da Camara Municipal e nas
acOes desenvolvidas pelo Legislativo que atualmente, constam, no portal da transparéncia.

11 - PONTOS POSITIVOS

- Abrangéncia dos projetos de leis e de outros atos que buscam a melhoria de vida para a
comunidade.

- AgOes que visam o uso racional e eficiente de verbas publicas na Camara, bem como
transparéncia nos gastos.

- Localizagdo da Camara: centro da cidade e edificagcdo moderna com acesso para portadores
de necessidades especiais.

- Estrutura oferecida para atividades de aperfeicoamento de servidores, vereadores e
comunidade.
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- Acervo digital de leis e fotos que, em breve, estara disponibilizado para consulta, inclusive pela
internet.
- Qualificacdo de servidores para prestar melhor servico a comunidade.

12 — PONTOS NEGATIVOS

- Dificuldade da populagéo em entender a verdadeira atribuicdo do Legislativo.

- Dificuldade de distingdo entre o papel do Executivo e do Legislativo.

- Desgaste da imagem dos politicos, ndo importa a esfera de poder (estadual, federal ou
municipal), sendo as razdes as mais variadas.

13 - INFORMACOES ESSENCIAIS

Site — www.cmacailandia.ma.gov.br/

Marca - A marca a ser aplicada nas pecas de publicidade institucional do Poder Legislativo
Municipal.

14 - CONCEITO

O conceito que assumird as agfes de publicidade institucional do Poder Legislativo Municipal é
0 que dispbe a Lei n°. 12.232, de 29/04/2010 e a paragrafo 1°, do artigo 37, da Constituicdo
Federal.

CONSIDERACOES FINAIS

As pecas devem conter textos e imagens leves e agradaveis, podendo a mensagem, em caso de
audio e video, ser um jingle. Além da peca principal, podem ser elaboradas pecas informativas,
especificas sobre cada agéo.

A campanha simulada que sera julgada devera ser de a&mbito municipal, com prazo estabelecido
de um (01) més e com o recurso da ordem de R$ 80.000,00 (oitenta mil reais).
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REF: CONCORRENCIA PUBLICA N°. 001/2021 - CPL

PROCESSO ADMINISTRATIVO N ©040/2021

ANEXO V

MINUTA DO CONTRATO
Por este instrumento particular, a CAMARA MUNICIPAL DE ACAILANDIA - MA inscrita no CNPJ
SOb 0 N2 XXXXXXXXXXXX, com sede na Rua XxXXXXXXXXXxX, neste ato representada pelo(a)

Presidente, Sr(a). , portador(a) da Cédula de Identidade n°
................... e do CPF n° ....................., & seguir denominada CONTRATANTE, e a empresa
.......................................... ,situada na ..., INSCIiEA NO CNPJ
sob o] N% , neste ato representado(a) pelo(a)
....................................................... , portador(a) da Cédula de Identidade n° ......................... dO
CPF NO e, , resolvem firmar o presente contrato, de acordo com as clausulas e

condicBes seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DA REGENCIA

1.1. O presente contrato tem por fundamento a Licitagc&o realizada em ..../..../2021, na modalidade
CONCORRENCIA PUBLICA n° 001/2021 — Processo Administrativo n°. 040/2021, tipo Técnica e
Preco, cujo Edital e Anexos, o integram, independentemente de transcricao.

1.2 - O presente Contrato sera regido em total conformidade com a legislacdo pertinente, em
especial pelo § 1°, do art. 37, da Constituicdo da Republica e pela Lei 8.666/93, com as alteragdes
posteriores, pela Lei 12.232/2010, pelas clausulas e condicfes deste Edital e seus anexos e,
ainda, pelas normas que regem a atividade de publicidade e propaganda, em especial a Lei 4.680,
de 18.06.65, o Decreto Federal 57.690, de 01/02/66.

CLAUSULA SEGUNDA - DO OBJETO

2.1 - O objeto do presente é a Contratacdo de empresa de publicidade e propaganda para
prestacdo de servigos profissionais de publicidade a Camara Municipal de Acailandia/MA.

2.2.1 - Os servicos executados pela CONTRATADA serdo de acordo com as orientacdes
expedidas pelo Gabinete da Presidéncia, a quem compete a definicdo dos mesmos.

2.2.2 - ACONTRATADA néo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao
de servicos previstos nesta Clausula.

CLAUSULA TERCEIRA - DA DOTACAO ORCAMENTARIA
3.1 - A dotacdo orcamentdria destinada ao pagamento do objeto licitado sera a aprovada para o
exercicio de 2021 e subsequentes.

CLAUSULA QUARTA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

4.1 - Responder pela correcdo e qualidade dos servicos, ainda que autorizada sua execucao por
terceiros, observadas as normas éticas e técnicas aplicaveis;

4.2 - Submeter ao Gabinete da Presidéncia, os trabalhos a serem executados com o0s respectivos
custos, para autorizacao e aprovacao;

4.3 - Apresentar planejamento de midia e definicdo do impacto total desejado;

4.4 - Indicar, por escrito, um representante para em seu nome coordenar a execucao dos
servigos, com poderes para deliberar sobre todas as questbes relacionadas com o presente
contrato;

4.5 - Alocar os recursos materiais € humanos necessarios a execucao dos servi¢os, assumindo
integral e exclusiva responsabilidade sobre todos e quaisquer 6nus trabalhistas e previdenciarios;

Pagina 40



4.6 - Responsabilizar-se por qualquer infracédo ao direito de uso de ideias, métodos ou processos
legalmente protegidos, respondendo por eventuais indenizacgdes;

4.7 - Responder por eventuais danos causados a Contratante e a terceiros, decorrentes de culpa
ou dolo de seus prepostos na execucdo de servigos contratados, cumprindo-lhe, quando
envolvidos terceiros, promover em seu préprio nome e as suas expensas as medidas juridicas
ou extrajudiciais necessarias;

4.8 - Transferir para a Contratante os direitos autorais relativos aos produtos comunicacdo e
outros abrangidos pelo objeto do presente Contrato, inclusive as pecas publicitarias, respeitadas
a legislacéo pertinente;

4.9 - Responsabilizar-se pelas despesas decorrentes dos encargos sociais, previdenciarios,
tributérios, referentes ao pessoal responsavel pela execugdo dos servigos, despesas com
deslocamentos, equipamentos e quaisquer outras que incidam sobre o objeto do contrato, que
nao constem do preco proposto.

4.10 - Responsabilizar-se pela execucéo dos servicos objeto da Licitacdo, sob a supervisédo e
coordenacdo do Gabinete da Presidéncia.

4.11 - Apresentar junto com a primeira Nota Fiscal/Fatura cépia do comprovante de que prestou
a garantia contratual no valor correspondente a 1% (um por cento) do valor do presente contrato,
numa das modalidades previstas no Art. 56, § 1°, da Lei 8.666/93.

4.12 - Manter, durante toda a execucdo do contrato, em compatibilidade com as obrigacdes ora
assumidas, todas as condi¢des de habilitacdo e qualificacdo exigidas na licitacao.

4.13 - Adquirir bens ou servigcos especializados relacionados com as atividades complementares
da execucao do objeto do contrato, somente através de pessoas fisicas ou juridicas previamente
cadastradas junto & CONTRATANTE.

4.14 - Na aquisicao de bens ou servigos citados no item anterior, proceder a coleta de orcamentos
de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e
realizada sob fiscalizacdo da CONTRATANTE, sempre que o fornecimento de bens ou servigos
tiver valor superior a 5% (cinco por cento) do valor global do contrato, salvo quando o
fornecimento de bens ou

servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite previsto na alinea a do inciso
Il do Art. 23 da Lei 8.666, de 21 de junho de 1993.

4.15 - Para bens e servicos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite previsto na
alinea “a” do inciso Il do Art. 23 da Lei 8666, de 21 de junho de 1993, a contratag&o devera seguir
as seguintes regras:

a) A CONTRATADA devera efetuar estimativa de precos para todos os servigos realizados por
terceiros, submetendo ao CONTRATANTE, no minimo, 3 (trés) propostas detalhadas, com a
indicacdo da mais adequada a sua execucao;

b) A estimativa de precos devera ser efetuada somente com fornecedores cadastrados na
Camara Municipal de Acailandia, entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido;

c) As propostas devem ser apresentadas no original, em papel timbrado, com a indicacdo
completa do fornecedor (home, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados), bem
como a identificacdo completa (nome, RG e CPF) e assinatura do responsavel,

d) Juntamente com as propostas deverdo ser apresentados comprovantes de regularidade fiscal
e previdenciaria das empresas;

e) Na impossibilidade de obtencéo de trés orcamentos, devera ser apresentada justificativa, por
escrito, que sera submetida a aprovacdo da CONTRATANTE;

f) Recebidas as propostas, sera realizada afericado da compatibilidade dos precos orcados com
aqueles praticados pelo mercado;

g) A CONTRATADA responsabilizar-se-a por quaisquer énus decorrentes de omissées ou erros
na elaboracdo da estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de
descontos pelo CONTRATANTE.

h) Deverédo ser submetidos a aprovacao prévia do CONTRATANTE todo e qualquer custo que
ultrapasse o orcamento aprovado.
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4.16 - Para bens e servicos cujo valor seja superior a 20% (vinte por cento) do limite previsto na
alinea “a” do inciso Il do Art. 23 da Lei 8666, de 21 de junho de 1993, a CONTRATADA observara
as alineas “b” a “h” do item anterior, e procedera a coleta dos orcamentos em envelopes fechados,
gue serdo abertos em sessdo publica convocada e realizada sob a fiscalizagdo da
CONTRATANTE.

4.17 - Apresentar a CONTRATANTE os custos e as despesas de veiculagdo para pagamento
devidamente acompanhados da demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de
precos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos de insercdo correspondentes, bem
como de relatério de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa independente, sempre que
possivel.

4.18 - Manter acervo comprobatorio da totalidade dos servicos prestados e das pegas publicitarias
produzidas para a CONTRATANTE, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apés a
extingdo do contrato.

4.19 - Em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses da CONTRATANTE,
preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam,
devendo sempre conduzir-se na orienta¢do da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas
e dados técnicos comprovados. A infracdo ao disposto neste item implicard na aplicacdo das
sancdes previstas no caput do artigo 87 da Lei 8.66/93.

CLAUSULA QUINTA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

5.1 - Cabe ao Gabinete da Presidéncia, expedir as autorizacbes de servicos a Contratada,
receber, conferir e atestar as Notas Fiscais/Faturas referentes aos servicos prestados e
encaminha-los ao setor competente da Camara para fins de pagamento, cumprindo as
formalidades legais e contratuais.

CLAUSULA SEXTA - DO GERENCIAMENTO DO CONTRATO

6.1 - Compete ao Gabinete da Presidéncia e ao gestor do contrato Xxxxxxx, expedir as
autorizacdes de servicos a “CONTRATADA?”", receber, conferir e atestar as Notas Fiscais/Faturas
referentes aos servigos prestados e encaminha-los ao

setor competente desta Camara Municipal, para fins de pagamento, cumprindo as formalidades
legais.

Compete, ainda, ao 6rgao supracitado, zelar pelo fiel cumprimento do contrato.

6.2 - Ao Gabinete da Presidéncia, cabera acompanhar, fiscalizar, receber e atestar a qualidade
dos servicos executados pela Contratada.

6.3 - O Gabinete da Presidéncia far4 avaliacdo permanente da Contratada a cada trabalho
concluido, antes da autoriza¢éo para execucao de novo servico.

6.4 - A operacionalizacao dos Servicos pela contratada sujeitar-se-a as seguintes condicdes:
6.4.1 - Recebimento de Ordem de Servigo especifica, emitida pelo Gabinete da Presidéncia;
6.4.2 - O custo de servigos de criacao e arte, além de outros dependera de avaliacdo prévia e de
aprovacdo pelo Gabinete da Presidéncia, em conformidade com a “Tabela do Sindicato de
Agéncias de Propaganda do Estado do Maranh&o” e a proposta da Contratada;

6.4.2.1 - O custo dos servicos de veiculacdo e todos aqueles ndo previstos na Tabela do Sindicato
estardo sujeitos a avaliagao prévia e aprovacao do Gabinete da Presidéncia, ap6s comprovagao
de que 0 mesmo esta de acordo com 0s prec¢os praticados no mercado;

6.4.3 - O Gabinete da Presidéncia podera manter servi¢co de afericdo de custos para avaliar os
precos praticados.

CLAUSULA SETIMA - DA REMUNERACAO

7.1. A remuneracdo da Contratada se dara na forma das disposicoes legais aplicaveis a espécie
(Lei 4.680/65 e Decreto Federal 57.690/66), obedecido o desconto concedido na sua proposta de
preco e, ainda, 0 seguinte:
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7.1.1 - Pelo percentual de xxx % (xxx por cento) incidente sobre o0s valores constantes da Tabela
de Precos da Fenapro / Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Maranh&o, em vigor
a época da prestacao dos servicos;

7.1.2 - Pelo “desconto padrdo de agéncia” de 20% (vinte por cento) sobre as veiculagbes
efetivadas, incidente sobre o valor da midia efetivamente negociada, pago a Agéncia a ser
contratada, pelos Veiculos de Comunicagéo.

7.1.3 - Pela taxa de 15% (quinze por cento) sobre custos de producgdo realizada tecnicamente
por terceiros, fornecedores de bens e/ou servigcos decorrentes do estudo ou de criacao intelectual
da Agéncia contratada.

7.2 - Poderdo ser ajustados entre as partes, tomando-se como referéncia as tabelas das
entidades de classe, os honorarios dos servigos especiais que envolvam pesquisas de opinido, e
outras atividades de terceiro permitidos neste Edital.

7.3 - Pertencerdo a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negocia¢do de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as
bonificacbes na forma de tempo, espaco ou reaplicacdes que tenham sido concedidos pelo
veiculo de divulgagdo, com exceg¢édo dos frutos resultantes dos planos de incentivo concedidos
por veiculos de divulgacdo & CONTRATADA.

CLAUSULA OITAVA - DO PAGAMENTO

8.1 - Os documentos de cobranca da Contratada, compostos de uma via da Nota Fiscal de
Servicos — Eletrbnica, e uma via do documento fiscal do fornecedor com o comprovante do
respectivo servico, serdo liquidados, da seguinte forma:

8.2 - Veiculacdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca, tabelas de precos dos
veiculos e respectivos comprovantes de veiculagdo, em até trinta dias apés o més de veiculacao;
8.3 - Producgdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranga, demonstrativos de
despesas, e respectivos comprovantes, em até trinta dias apés o més de producao;

8.3.1 - Outros servicos realizados por terceiros: mediante a entrega dos servicos solicitados, dos
documentos de cobranca e respectivos comprovantes, nos prazos ajustados com o Contratante
por ocasiao da solicitagéo de cada servigo.

8.4 - Os documentos de cobranca e demais documentos necessarios ao reembolso de despesas
deverdo ser encaminhados ao endereco da Contratante, com antecedéncia minima de dez dias
da data do vencimento, dos quais deverdo constar a citagdo ao contrato n° ...... /2021 e a
manifestacdo de aceitacéo.

8.5 - Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovacédo da execuc¢do dos
servi¢cos a cargo da Contratada ou de seus fornecedores e subcontratados.

8.6 - No tocante a veiculacdo, a Contratada fica obrigada a apresentar, 0os seguintes
comprovantes:

8.6.1 - Para TV, Cinema e Radio:

a) nas pracas cobertas por servico de checagem: relatério de checagem ou declaracao emitido
por empresa terceirizada;

b) nas pracas néo cobertas por servicos de checagem:

b.1) comprovante de veiculagdo emitido eletronicamente pela empresa que realizou a veiculagéo;
ou

b.2) declaracéo, sob as penas do Art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a veiculagéo, da qual devem constar, pelo menos, as seguintes informagdes: raz&o social
e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declara¢do, nome
do programa, dia e horario da veiculagao.

8.7 - Midia Exterior: relatério de checagem com fotos, emitidos por empresas terceirizadas, ou
fotos das pecas, fornecidas pelas empresas exibidoras, com identificacdo do local de exibig&o,
em ambos 0s casos.

8.7.1 - Internet: relatdrio de gerenciamento fornecido pelas empresas que veicularam as pegas.
8.7.2 - Midia impressa: exemplares originais dos titulos.
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8.7.3 - Trimestralmente a Contratada devera apresentar Certificado de Regularidade de Situacéo
do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS, Certiddo Negativa de Débito junto a
Previdéncia Social - CND, Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais
e a Divida Ativa da Unido, expedida por érgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da
Procuradoria Geral da Fazenda Nacional, e certid6es negativas de débitos expedidas por érgaos
das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.

8.8 - Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranca, a Contratante, a
seu critério, podera devolvé-la, para as devidas correcdes, ou aceitd-la, com a glosa da parte que
considerar indevida.

8.9 - Na hipdtese de devolucdo, a documentacao sera considerada como nao apresentada, para
fins de atendimento das condi¢des contratuais.

8.10 - No caso de eventual falta de pagamento pela Contratante nos prazos previstos, o valor
devido serd corrigido financeiramente, mediante solicitagdo expressa da Contratada, desde o dia
de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na varia¢éo do indice Geral
de Precos — Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacéo Getulio Vargas.

8.11 - A Contratante ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de
fornecimento de servicos, por parte da Contratada, com auséncia total ou parcial da
documentacdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste
contrato.

8.12 - A Contratante ndo pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum
compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nao instituicoes
financeiras.

8.13 - Os pagamentos a terceiros por servicos prestados, incluidos os de veiculacdo, serédo
efetuados, pela Contratada, imediatamente ap0s a compensagéo bancaria dos pagamentos feitos
pela Contratante.

8.14 - Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia,
pela Contratada, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

8.15 - A Contratada apresentara a Contratante um relatério com datas e valores dos pagamentos
realizados a terceiros, até o dia 10 do més subsequente.

CLAUSULA NONA - DA EXECUCAO DO CONTRATO

9.1 - Homologada a Licitacdo e Adjudicado o seu objeto & licitante vencedora sera convocada
para, no prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis, prestar garantia & execucao.

9.2 - A execucao do contrato da presente licitacdo sera a partir do exercicio de 2021, apds a
emisséo da ordem de servico e do seu respectivo empenho.

9.3 - A execucgdo dos servicos de que trata o presente contrato deverd sempre ser autorizada
expressamente, por escrito, pelo Presidente da Camara Municipal de Acailandia MA.

CLAUSULA DECIMA - DA PUBLICACAO
10.1 - O extrato do presente instrumento sera publicado, conforme exigéncia da Lei 8.666/93, e
suas alteracoes.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DAS ALTERACOES CONTRATUAIS
11.1 - A Camara Municipal de Acailandia/MA podera proceder a alteracdes contratuais nas
condigcdes previstas nos artigos. 58 e 65 da Lei 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DAS INTERRUPCOES DO CONTRATO

12.1 - Verificando-se caso de forca maior ou caso fortuito, nos termos do Cédigo Civil, a
Contratada se obriga a comunicar, por escrito, ao Gabinete da Presidéncia, a ocorréncia do
evento, suspendendo-se suas obriga¢cbes, enquanto perdurar tal situacao.

PARAGRAFO UNICO. Findos os motivos gue determinaram a forgca maior ou caso fortuito, o
Contrato estender-se-a por periodo de tempo necessario a total execucao dos trabalhos, porém
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nao superior ao nimero de dias que foram paralisados, observado o disposto do Art. 57 da Lei
8.666/93.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DAS TOLERANCIAS CONTRATUAIS

13.1 - Qualquer tolerancia por parte da Contratante na exigéncia do cumprimento do presente
contrato, ndo constituira novagdo ou extingdo da respectiva obrigagdo, podendo a mesma ser
exigida a qualquer tempo.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DA VIGENCIA
14.1 - O Contrato tera a vigéncia até 31 de dezembro de 2021, a partir da data de sua assinatura,
podendo ser prorrogado nos termos da Lei, se houver interesse das partes.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DA RESCISAO

15.1 - Podera ocorrer a rescisdo do Contrato, a ser celebrado em virtude do resultado da presente
licitacdo, nos termos dos artigos 77 a 80 da Lei 8.666/93;

15.2 - Configurada a rescisdo do Contrato, que vigorara a partir da data de sua comunicacao a
Contratada, esta se obriga expressamente, a entregar os servicos inteiramente desembaracados,
nao criando obstaculos de qualquer natureza;

15.3 - Havendo resciséo do Contrato, a Camara Municipal de Acailandia/MA pagara a Contratada
os trabalhos efetivamente realizados e aceitos pelo Gabinete da Presidéncia deduzindo do seu
valor, os débitos apurados a favor da Camara.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DAS SANCOES POR INADIMPLEMENTO

16.1 - Em caso de descumprimento das obrigacdes contraidas neste instrumento, a Contratada
ficara sujeita as penalidades previstas nos Secdes | e Il, do Capitulo IV, da Lei 8.666/93, artigos
81 e 86 a 88, a critério da autoridade competente, na seguinte forma:

16.1.1 - Adverténcia;

16.1.2 - Multa, nas seguintes condi¢des:

16.1.2.1 - 0,05% (cinco centésimos por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, incluindo-
se os aditamentos, por dia que exceder a data de concluséo de cada etapa dos servicos conforme
previsto na Ordem de Servico especifica;

16.1.2.2 - 5,0% (cinco por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, incluidos os
aditamentos, no caso de desobediéncia de ordens escritas ou infringéncias de qualquer clausula
ou condicdo contratual para a qual ndo esteja prevista multa especial ou, ainda, no caso de
reincidéncia de atraso especificado na alinea anterior;

16.1.2.3 - 5,0% (cinco por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, incluidos os
aditamentos, na hipétese da sua rescisédo por motivo imputado a Contratada;

16.1.2.4 - 5,0% (cinco por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, na hipotese da recusa
injustificada em assinar o contrato;

16.1.3 - Suspenséao temporaria do direito de licitar e contratar com a Camara por prazo nao
superior a 02 (dois) anos;

16.1.4 - Declaracao de inidoneidade para licitar e contratar com a Administracao Publica;
16.1.4.1 - Para o caso de declaracdo de inidoneidade, é competente ao Senhor Presidente da
Camara Municipal de Acailandia/MA, nos termos do inciso 1V, § 30 do Art. 87 da Lei 8.666/93.
16.2 - Em qualquer caso, garantir-se-a a Contratada a ampla defesa.

CLAUSULA DECIMA SETIMA - GARANTIA

17.1 Seré exigida, ap0s assinatura do Contrato, A CONTRATADA prestara garantia, em favor da
CONTRATANTE, no valor de R$ 8.000,00 (Oito Reais), correspondente a 1 % (um por cento) do
valor estimado para a execuc¢édo dos servigos, no prazo de até 20 (vinte) dias, contado a partir da
data de assinatura deste contrato.
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17.2 No prazo de até 20 (vinte) dias da assinatura do contrato e retirada da Nota de Empenho, a
licitante vencedora devera apresentar garantia, em favor da Camara Municipal de Acailandia,
correspondente a 1 % (um por cento) do valor estimado do contratado, a fim de assegurar a sua
execucdo, em uma das modalidades previstas no art. 56 da Lei n° 8.666/1993, a escolha da
licitants vencedora:

a) caucao em dinheiro ou titulos da divida publica;

b) seguro-garantia;

¢) fianca bancaria.
17.3 Em se tratando de garantia prestada por meio de caucéo em dinheiro, o depdésito devera ser
feito obrigatoriamente na Caixa Econémica Federal, conforme determina o art. 82 do Decreto n°
93.872/86, a qual sera devolvida atualizada monetariamente, nos termos do § 4° do art. 56 da Lei
n° 8.666/1993.
17.4 Se a opcéo de garantia for pelo seguro-garantia:

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia do contrato,
acrescido de 90 (noventa) dias;

b) a apolice devera indicar a Camara Municipal de Acailandia como beneficiario;

c) a apolice deverd conter clidusulas de atualizacdo financeira, de
imprescritibilidade, de inalienabilidade e de irrevogabilidade.

17.5 Se a opcao for pela fianca bancaria, esta devera ter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do contrato, acrescido
de 90 (noventa) dias;

b) expressa afirmacao do fiador de que, como devedor solidario, fara o pagamento
a Camara Municipal de Acailandia, independentemente de interpelacao judicial, caso o afiancado
nao cumpra suas obrigacoes;

c) rendncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos
arts. 827 e 838 do Cadigo Civil Brasileiro;

d) clausulas de atualizacéo financeira, de imprescritibilidade, de inalienabilidade e
de irrevogabilidade.

17.6 Se a opcao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema
centralizado de liquidacéo e de custédia autorizado pelo Banco Central do Brasil;

b) ser avaliado por seu valor econémico, conforme definido pelo Ministério da
Fazenda.

17.7 Nao serdo aceitos seguro-garantia ou fianga bancaria que contenham clausulas contrarias
aos interesses da Camara Municipal de Acailandia — MA.
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17.8 Sem prejuizo das sanc¢Bes previstas na Lei e neste Edital, a ndo prestacdo da garantia
exigida sera considerada como recusa injustificada em assinar o contrato, implicando sua
imediata resciséo.

17.9 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer
obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizagéo a terceiros, a CONTRATADA deveréa
proceder a respectiva reposi¢do, no prazo maximo de 05 (cinco) dias, contados da data do
recebimento da notificacdo da CONTRATANTE.

17.10 Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a
complementacdo da garantia no prazo maximo de 20 (vinte) dias Uteis, contados da data do
recebimento da notificacdo da CONTRATANTE.

17.11 Na hipotese de prorrogacdo deste contrato, a CONTRATANTE exigird nova garantia,
escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n° 8.666/1993.

17.11.1 O documento de constituicdo da nova garantia devera ser entregue a8 CONTRATANTE
no prazo maximo de 20 (vinte) dias, contado da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

17.12 A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo
de 60 (sessenta) dias apos o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante certificacéo,
pelo FISCAL do cotrato, de que os servi¢cos foram realizados a contento e desde tenham sido
cumpridas todas as obrigacdes aqui assumidas.

17.12.1 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com
base na variacdo do indice Geral de Precos — Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacéo
Getulio Vargas.

CLAUSULA DECIMA OITAVA - DOS CASOS OMISSOS
18.1 - Os casos omissos serdo resolvidos por acordo entre as partes e/ou pela legislacéo
aplicavel.

CLAUSULA DECIMA NONA - DO FORO

19.1 - O foro para dirimir dividas oriundas deste contrato € o da Comarca de Acailandia /MA,
com expressa renuncia de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E por estarem assim justos e acordados, assinam este Contrato em 04 (quatro) vias de igual teor
e valor, na presenca das testemunhas abaixo, para fins de direito.

Acailandia /MA, __de de 2021.

P/CONTRATADA

P/CONTRATANTE

TESTEMUNHAS:
1)
2)
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ANEXO VI
MODELO DE DECLARACAO

REF: CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2021

PROCESSO ADMINISTRATIVO N ©040/2021

A

Comissdo Permanente de Licitacdo
Camara Municipal de Agailandia /IMA

DECLARACAO

Em cumprimento as determinagfes da Lei Federal 8.666/93 e suas alteracBes posteriores,
DECLARAMOS, para fins de participacio na CONCORRENCIA PUBLICA acima, que:

1) Nossa empresa ndo esta impedida de contratar com a Administragédo Publica, Direta e Indireta;
2) Nao foi declarada iniddnea pelo Poder Publico, de nenhuma esfera;

3) N&o existe fato impeditivo a nossa habilitacéo;

4) Nao possuimos entre nossos proprietarios, nenhum titular de mandato eletivo.

5) Ndo empregamos menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e
nem menor de 16 (dezesseis) anos, nos termos do inciso XXXIIl do Art. 7° da Constituigéo
Federal/88.

Por ser expresséo da verdade, eu
representante legal desta empresa, firmo a presente.
Local e data

Nome da Licitante

Assinatura do Representante Legal
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ANEXO VI
TERMO DE RETIRADA DE EDITAL
CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2021
PROCESSO ADMINISTRATIVO N °©040/2021
Declaro ter retirado cépia integral do Edital da CONCORRENCIA PUBLICA n° 001/2021,
processo n° 040/2021, na data abaixo, que tem por objeto a contratagéo de 01 (uma) agéncia de

propaganda para prestacdo de servicos de publicidade para a Camara Municipal de Acailandia.

Declaro ainda ter recebido, neste ato, o envelope padronizado citado no item 4.1 letra “a” do Edital
relativo & esta CONCORRENCIA PUBLICA.

Acailandia/MA , XX de XXX de 2021.

Requerente

DADOS CADASTRAIS:

Empresa: XXX
CNPJ N° XXXX
Representante Legal: XXXXX
Endereco: XXX

N° do fax N° do telefone E-mail; XXX, XXX
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